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Вступ


Перехід до ринкової економіки відродив в Україні активну підприємницьку діяльність. Розвиток підприємництва вимагає від його учасників нової психології, освоєння нових професій, нових підходів до людей, до їх діяльності, і найголовніше — нових знань. Заповнити цю прогалину у знаннях ринкової економіки та підприємницької діяльності якраз і має за мету пропонована дисципліна "Основи комерційної діяльності".


Робота в ринковій економіці висуває до підприємців вимоги високої компетенції під час здійснення підприємницької діяльності. Знання основ ринкової економіки, зокрема основ підприємництва, потрібні всім — і тим, хто має власний бізнес, і тим, хто наймається на роботу, і тим, хто продає, і тим, хто купує. Отже, підприємництву необхідно вчитися. Наша мета — ознайомити всіх тих, хто цікавиться питаннями заснування та провадження власної справи, з азами підприємницької діяльності. Головна ідея цих методичних указівок полягає в обґрунтуванні послідовних кроків майбутнього підприємця у створенні власної справи.


Головна мета дисципліни "Основи комерційної діяльності" — з'ясувати сутність, об'єктивні передумови становлення та умови функціонування підприємницької діяльності.


Основними завданнями цієї дисципліни є:
· визначення об'єктивних засад розвитку підприємництва, його місця та ролі в ринковій економіці;

· розкриття передумов, функцій, принципів та рушійних сил підприємницької діяльності;

· визначення функцій та правового статусу підприємця як центральної постаті ринкової економіки;

· характеристика видів, сфер та організаційно-правових форм підприємницької діяльності;

Тема 1. Загальна характеристика підприємництва
1.1.
Генезис та сутнісна характеристика підприємництва. Походження (виникнення) бізнесу. Бізнес як діяльність, що історично виникла у процесі розвитку суспільства. Процес формування відносин бізнесу та етапи його розвитку. Бізнес як основа розвитку економіки.
Сучасне визначення підприємництва. Підприємництво як особливий вид діяльності, стиль і тип господарської поведінки. Функції підприємницької діяльності. Суб'єкти та об'єкти підприємництва.

1.2.  Принципи здійснення, форми, і моделі підприємницької діяльності. Принципи здійснення підприємництва. Індивідуальна і колективна форми підприємництва. Класична та інноваційна моделі підприємництва.

1.3.  Соціально-економічна роль і значення підприємництва в структурі ринкової економіки. Підприємництво як важіль зміни структури економіки, «живильне середовище» для конкуренції, каталізатор економічного розвитку, чинник економії і раціонального використання ресурсів, сильний стимул до високоефективної праці. Визначальна роль підприємництва в досягненні економічного успіху.

Завдання для самостійної роботи
1.  Ознайомитись із пакетом основних законодавчих та нормативних актів, що становлять правову базу розвитку підприємництва в Україні.
2.  Охарактеризувати основні проблеми та перспективи розвитку підприємництва в Україні.
3.  Ознайомитися за нормативними актами з основними організаційно-правовими формами здійснення підприємницької діяльності в Україні. Подати в табличній формі економічні, соціальні й організаційні переваги та недоліки кожної з організаційних форм.
Література
1. Закон України «Про підприємства в Україні» від 27.03.91 № 887 // Відомості Верховної Ради України. — 1991. — № 24.

2. Закон України «Про підприємництво» від 07.02.91 № 698 // Відо мості Верховної Ради України. — 1991. — № 14.

3. Закон України «Про господарські товариства» від 19.09.91 № 1576 // Відомості Верховної Ради України. — 1991. — № 53.

4. Бусыгин А. В. Предпринимательство. Основной курс: Учебник. — М.: ИНФРА, 1998.

5. Геммерлинг Г. А. Практический курс предпринимательства. — М., 1997.

6. Курс  предпринимательства / Под ред.  В. Я.  Горфинкеля, В. А. Швандара. — М, 1997.

7. Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

8. Половинкин П. Д. и др. Экономическая сущность и содержание предпринимательской деятельности. — СПб.: СПбУЭФ, 1995.

Тема 2. Типологія підприємництва
2.1. 
Типи професійної підприємницької діяльності та їх особливості. Зв'язок підприємництва з основними фазами відтворювального циклу: виробництвом продукції; виконанням робіт і на данням послуг; обміном і розподілом товарів та їх споживанням. Основні типи та відповідні сфери підприємницької діяльності.

2.2. 
Виробнича підприємницька діяльність та її форми. Фор ми виробничої підприємницької діяльності. Можливі способи для підприємця щодо економічних відносин підприємець — споживач. Інтерес споживача, спровокований підприємцем. Виявлений

інтерес споживача. Загальна типологія виробничої підприємницької діяльності.

2.3. 
Посередницька підприємницька діяльність. Поняття і значення посередницької підприємницької діяльності. Схема посередницького підприємництва. Структурні елементи (форми, види, суб'єкти) посередницької підприємницької діяльності.

2.4. 
Підприємництво у сфері надання фінансових послуг. Фінансове посередництво як невід'ємна частина посередницької діяльності і надання послуг. Схема підприємницької діяльності у сфері фінансів. Суб'єкти підприємництва фінансового спрямування. Функціональна структура інтегрованого ринку фінансових ресурсів.

2.5. 
Середовище і передумови активізації підприємницької діяльності. Сутність, основні параметри і проблеми формування сучасного підприємницького середовища. Характеристика зовнішніх і внутрішніх чинників, що формують підприємницьке середовище. Інституційні елементи інфраструктури ринку (ринку капіталів, ринку робочої сили, ринку засобів виробництва і предметів споживання). Передумови активізації підприємництва на сучасному етапі господарювання.

Питання для самостійної роботи
1. Який із видів підприємницької діяльності є найбільш ефективним:
а) з погляду суспільства;
б) з погляду самого підприємця?
2.  Чому посередництво в умовах дефіцитної економіки досить помітно домінує над виробництвом?
3.  Чим викликане виокремлення консультативного підприємництва в окремий вид? Які перспективи його подальшого розвитку?
4.  Назвіть основні умови розвитку підприємництва в Україні.
Література
1.  Курс предпринимательства / Под ред В. Я. Горфинкеля, В. А. Швандара. — М.: Финансы, ЮНИТИ, 1997.

2.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

3.  Соболь С. Н. Формирование среды развития предпринимательства в Украине. — К., 1994.

4.  Хоскинг А. Курс предпринимательства. — М., 1993.

Тема 3. Мале підприємництво в ринковій економіці
3.1.  Загальна характеристика і особливості малого підприємництва. Поняття категорій «мале підприємництво», «малий бізнес», «мале підприємство», «громадянин-підприємець». Критерії віднесення суб'єктів підприємництва до категорії «мале підприємництво» і «мале підприємство». Мале підприємництво як основа соціальної реструктуризації суспільства в ринковій економіці. Особливості малого підприємництва, його переваги й недоліки.

3.2.  Місце та економічна роль малого бізнесу в умовах ринку. Мале підприємництво як: основна вихідна соціально-економічна база відтворення на розширеній основі ефективних виробничих відносин; провідний сектор та найменш бюджетомісткий засіб ринкової економіки, стабільне та вагоме джерело податкових надходжень; основа дрібнотоварного виробництва; джерело формування «середнього класу»; основа соціально-економічних ре форм. Вплив малого підприємництва на темпи економічного роз витку; здійснення структурної перебудови економіки; забезпечення насичення ринку товарами та послугами; реалізацію інновацій; розвиток конкуренції.

3.3. Тенденції, особливості та проблеми розвитку малого бізнесу в Україні. Сучасні тенденції соціально-економічного розвитку малого підприємництва в Україні. Результати діяльності малих підприємств. Особливості розвитку вітчизняного малого бізнесу. Основні причини гальмування становлення малого підприємництва. Нагальні проблеми, що стримують розвиток і функціонування суб'єктів малого підприємництва.

Питання для самостійної роботи
1.  Охарактеризуйте проблеми, що гальмують розвиток суб'єктів малого підприємництва.
2.  Охарактеризуйте можливі шляхи подолання проблем розвитку малого підприємництва.
3.  Дайте пояснення щодо ролі держави в розв'язанні проблем розвитку малого підприємництва.
Література
1.  Закон України «Про підприємства в Україні» від 27.03.91 № 887 // Відомості Верховної Ради України. — 1991. — № 24.

2.  Закон України «Про державну підтримку малого підприємництва» // Відомості Верховної Ради України. — 2000. — № 51 — 52.

3.  Варналій 3. С. Мале підприємництво: основи теорії і практики. — К.: Знання, 2001.

4.  Мале підприємництво України: процес розвитку. — К.: Інститут конкурентного суспільства, 2001.

5.  Малий бізнес України. Підприємці здатні відродити країну. — К., 1997.

6.  Малый бизнес России. Проблемы и перспективы. — М.: Российская ассоциация развития малого предпринимательства, 1996.

7.  Муравьев А. И. и др. Малый бизнес: экономика, организация, финансы. — Спб.: Изд. дом «Бизнес-пресса», 1999

8.  Луис Аллен. Как преуспеть в малом бизнесе. — М., 1992.

9.  Проблеми та перспективи розвитку малого та середнього бізнесу в Україні.—K., 1998.
Тема 4. Технологія створення підприємства (власної справи)
4.1.
Підприємницька ідея, її джерела та методи пошуку. Об'єктивна необхідність і сутність пошуку підприємницької ідеї. Джерела підприємницьких ідей. Фактори, що впливають на вибір підприємницької ідеї. Групи методів творчого пошуку підприємницької ідеї (методи індивідуального творчого пошуку, методи колективного пошуку, методи активізації пошуку).

4.2. Вибір типу підприємства та обґрунтування цілей підприємницької діяльності. Можливі типи підприємницьких структур (самокеруючі та підприємницькі фірми). Процедура вибору організаційно - правової форми підприємства. Формування цілей підприємницької діяльності з урахуванням особистої мети підприємця та особливостей сфери його діяльності. Сучасні вимоги до цілей підприємництва.

4.3.  Організація процесу створення і реєстрації нового підприємства. Особливості створення нових підприємств (суб'єктів підприємницької діяльності). Технологія організації нових фірм на прикладі малих підприємств різних форм власності. Способи створення малих підприємств. Засновники малих підприємств, їх функції. Типова схема державної реєстрації новоствореного підприємства. Загальна схема процедури реєстрації підприємницької діяльності без створення юридичної особи.

4.4.  Ліцензування підприємницької діяльності. Основні види підприємницької діяльності в Україні, що потребують обов'язкового ліцензування. Процедура отримання ліцензії. Термін дії ліцензії та порядок його пролонгації.

Завдання для самостійної роботи
1. Заповнити таблицю даних щодо переліку документів для проходження державної реєстрації підприємств різних організаційно-правових форм.
	Підприємства різних організаційних форм
	
	
	
	
	
	

	Приватне підприємство
	
	
	
	
	
	

	Акціонерне товариство
	
	
	
	
	
	

	Товариства з обмеженою та додатковою відповідальністю
	
	
	
	
	
	

	Повні товариства
	
	
	
	
	
	

	Командитні товариства
	
	
	
	
	
	

	Об'єднання підприємств
	
	
	
	
	
	


2.  Скласти план заходів підготовчого етапу створення власного підприємства разом із поданням установчих документів на державну реєстрацію.
3.  Подати характеристику механізму та послідовності створення акціонерних товариств.
4.  Розкрити переваги та недоліки франчайзингу, як одного із шляхів входження в бізнес.
Література
1. Закон України «Про ліцензування певних видів господарської діяльності» // Урядовий кур'єр. — 2000. — 2 серпня.
2. Про порядок державної реєстрації суб'єктів підприємницької діяльності. Постанова Кабінету Міністрів України від 25 травня 1998 р. № 740 // Урядовий кур'єр. — 1998. — 2 червня.
3.  Карлін М. І. Правові основи підприємництва: Навч. посібник. — К.: Наук, думка, 2000.

4.  Соболь С. Н. Предпринимательство: начало бизнеса. — К.: Венчур, 1994.

5.  Тирпак І. В., Тирпак В. І. Організаційні структури бізнесу: порядок створення і функціонування. — Тернопіль: Джура, 1998.

6.  Хизрич Р., Петерc М. Предпринимательство (или как завести собственное дело и добиться успеха). — М., 1993.

7.  Энциклопедия малого бизнеса, или как начать свое дело: Пер. с англ. / Под ред. А. Т. Слука. — М., 1994.

Тема 5. Формування підприємницького капіталу
5.1. Підприємницькій капітал: сутність і складові елементи. Стартовий капітал як обов'язкова умова здійснення підприємництва. Сутність капіталу, його матеріалізована та ментальна форми. Економічна й елементна структура підприємницького капіталу. Основний та оборотний капітал, особливості кругообігу і відшкодування.
5.2.  Формування початкового (стартового) підприємницького капіталу. Поняття початкового підприємницького капіталу. Загальний порядок формування підприємницького капіталу. Можливі варіанти формування окремих елементів капіталу. Схема й алгоритм розрахунків необхідного розміру підприємницького капіталу. Особливості формування капіталу в перехідний період. Формування підприємницького капіталу з урахуванням концепції механізму «прихованих партнерських зв'язків».

5.3.  Джерела формування підприємницького капіталу. Джерела підприємницького капіталу: кошти накопичені у процесі по передньої діяльності (власні або успадковані); особисті заощадження як у грошовій, так і речовій (товарній) формах; позичкові кошти. Вибір і обґрунтування прийнятних та найбільш ефективних способів формування початкового статутного капіталу. По зика і кредит. Групування і загальна характеристика кредитних операцій за ознаками.

Питання для самостійної роботи
1. Який метод формування початкового підприємницького капіталу в Україні, на вашу думку, може бути найбільш перспективним?
2. Якою мірою законодавство України сприяє залученню іноземного капіталу?

3. У чому полягає сутність концепції механізму прихованих партнерських зв’язків і чи можливе її використання в сучасних умовах?

4. Які можливі джерела формування фінансових ресурсів малого підприємництва?

Література
1.  Бусыгин А. В. Предпринимательство. Основной курс: Учебник. — М.: ИНФРА, 1998.

2.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

3.  Покропивний С. Ф., Соболь С. М., Швиданенко Г. О. Бізнес-план: технологія розробки та обґрунтування: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1999.

4.  Попов В. М., Кураков Л. П. и др. Сборник бизнес-планов: Современная практика и документация. Отечественный и зарубежный опыт. — Вып. 1 / Под ред. В. М. Попова. — М.: Финансы и статистика, 1997.

5.  Соболь С. H.  Предпринимательство: начало бизнеса. — К.: ВЕНЧУР, 1994.

Тема 6. Інвестиційна політика фірми
6.1.  Характеристика інвестиційної діяльності фірми. Категоріальний апарат щодо інвестиційної діяльності (інвестиції, інвестори, інвестиційні проекти тощо). Сутність і значення активної інвестиційної діяльності фірми. Правове регулювання інвестиційної діяльності суб'єктів господарювання в Україні. Основні форми державного регулювання інвестиційної діяльності: регулювання об'єктів і сфер інвестування; податкове регулювання; надання фінансової допомоги та пільгових кредитів; амортизаційна політика; регулювання участі інвесторів у приватизації; регулювання фінансових інвестицій; експертиза інвестиційних проектів; забезпечення захисту інвестицій; регулювання умов здіснення інвестицій за межами держави. Завдання й функції інвестиційного менеджменту на підприємстві.

6.2.  Формування інвестицій і фінансування капіталу. Чинники, що впливають на передбачуваний обсяг інвестицій фірми. Класифікація інвестицій в об'єкти підприємницької діяльності за окремими ознаками: об'єктами вкладення коштів, характером участі в інвестуванні, періодом інвестування, формою власності інвестиційних ресурсів, регіональною ознакою. Реальні (виробничі) й фінансові інвестиції. Власні, позичкові й залучені джерела інвестиційних ресурсів фірми. Методи фінансування окремих інвестиційних програм та проектів: повне самофінансування; аукціонне самофінансування; кредитне фінансування; лізинг або селенг; мішане фінансування.

6.3. Інвестиційна привабливість ієрархічно відособлених суб'єктів господарювання. Сутність і значення оцінки і прогнозування інвестиційної привабливості окремих інтегрованих та первинних ланок господарювання. Інвестиційна привабливість галузей економіки та промисловості (етапи, система показників для оцінювання, ступінь привабливості в Україні). Оцінювання і прогнозування інвестиційної привабливості регіонів (система узагальнюючих та аналітичних показників, методика їх розрахунків). Оцінювання інвестиційної привабливості фірми, двохаспектний підхід щодо її здійснення: виявлення стадії життєвого циклу; аналіз фінансової діяльності. Методика визначення стадії життєвого циклу, на якій перебуває фірма на момент оцінювання. Показники фінансового аналізу для оцінювання інвестиційної привабливості фірми.

Питання для самостійної роботи
1.  Охарактеризуйте методичні основи щодо визначення обсягу та ефективності інвестицій.
2.  Висловіть власну думку з приводу необхідності, можливості і доцільності залучення іноземних інвестицій в національну економіку.
Література
1.  Закон України «Про інвестиційну діяльність» // Відомості Верховної Ради України. — 1991. — № 47.

2.  Бланк И. А. Инвестиционный менеджмент. — К., 1998.
3.  Глазунов В. М. Критерии оценки инвестиционной привлекательности проектов // Финансы. — 1997. — № 12.

4.  Липсщ И. В., Косое В. В. Инвестиционный проект. — М.: БЕК, 1996.

5.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

6.  Управление инвестициями: Справочное пособие для специалистов и предпринимателей: В 2 т. / Под ред. В.В. Шеремета. — М.: Высш. шк., 1998.
Тема 7. Договірні взаємовідносини і партнерські зв'язки в підприємництві

7.1.  Організація договірних відносин у підприємництві. Загальна характеристика підприємницьких договорів (контрактів, угод) як єдиної правової норми партнерських взаємозв'язків у бізнесі. Класифікація підприємницьких договорів за сферами діяльності. Сутнісна характеристика договорів стосовно сфери діяльності. Типова змістова структура договору. Оферта як особлива форма укладання договору. Тверда і вільна оферта.

7.2.  Формування умов договору підприємцем. Типовий зміст, специфічні й загальні умови договору. Формування можливих конкретних умов договору: предмет договору; якість продукції; ціна товару; форма платежу; термін поставлення товару; упаковка і маркування товару; здавання—приймання товару; штрафні санкції; форс-мажор; арбітраж; інші умови.

7.3 Партнерські зв'язки: сутність та організаційно-правова форма. Схема підприємницьких дій щодо реалізації проектів як основа для встановлення необхідних партнерських зв'язків. Сутність і значення партнерських зв'язків, регулювання правовідносин юридичних та фізичних осіб у сфері підприємницької діяльності.

7.4. Напрямки і форми співробітництва партнерів. Основні напрямки співпраці партнерів: виробництво, товарообмін, торгівля,
фінансові відносини. Форми співробітництва у сфері виробництва (спільне підприємство, виробнича кооперація, лізинг, проектне фінансування, ліцензування, підрядне виробництво). Бартер, зустрічна торгівля і комерційна тріангуляція як форми товарообмінних операцій. Форми угод у сфері торгівлі. Форми співпраці у сфері фінансових відносин (факторинг і комерційний трансфер).

Завдання для самостійної роботи
1.  Розробити договір купівлі-продажу.
2.  Скласти зразок установчого договору про заснування малого підприємства.
3.  Підготувати вільну оферту на продаж продукції «А».
4.  В якій ситуації та кому з партнерів ви запропонували б обслуговування на умовах факторингу?
Література
1.  Закон України «Про колективні договори і угоди» // Відомості Верховної Ради України. — 1993. — № 36.

2.  Бойко М. Д., Співак В. М., Хазін М. А. Цивільно-правові документи. — К.: Наук, думка, 2000.
3.  Головач А. С. Зразки оформлення документів. Для підприємств та громадян. — Донецьк: Стакер, 1997.

4.  Договори у підприємницькій діяльності. — X.: Фактор, 2001.

5.  Заруба О. Д. Страхова справа: Підручник. — К.: Знання, 1998.

6.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

7.  Сборник типовых договоров, применяемых в различных сферах хозяйствования и иной деятельности. — М., 1995.

Тема 8. Підприємницький успіх і культура бізнесу
8.1.  Характеристика та організація підприємницького успіху. Сутність і складники підприємницького успіху. Підприємець як визначальна особистість у бізнесі. Ділові якості особистості підприємця. Комерційна інформація в концепції підприємницького успіху.

8.2.  Професійна культура бізнесової діяльності. Характеристика професійної культури бізнесу. Етичні норми бізнесу. Перед умови формування високої культури підприємництва. Сучасні заповіти підприємця з високим рівнем культури діяльності.

8.3.  Основи підприємницького діловодства. Ділові документи і діловодство, їх сутнісна характеристика і значення для успішного підприємництва. Класифікація (систематизація) ділової документації за ознаками. Сучасні вимоги до складання документів стосовно стилю ділового листування, елементів і правил написання тексту. Стандартизоване оформлення реквізитів організаційно-розпорядчих документів.

8.4.  Сутність і складові ділової етики підприємця. Етика спілкування шляхом телефонних розмов і службового листування. Етикет привітання, представлення, прийомів та переговорів. Технологія ведення переговорів: сучасні вимоги, підготовча робота, тактика, психологічні аспекти. Етичні норми реклами. Створення позитивного іміджу фірми.

Питання для самостійної роботи
1.  Які особисті вади, що перешкоджають досягненню підприємницького успіху, ви виділили б у першу чергу?
2.  Як ви розумієте вислів: «Успіх, що приносить шкоду іншим, є невдачею»?
3. Дайте коротку аналітичну оцінку загалу вітчизняних підприємців.
Література
1.  Бенедиктова В. И. О деловой этике и этикете. — М, 1994.

2.  Друкер П. Як забезпечити успіх у бізнесі. — К., 1994.

3.  Кадзума Татеиси. Вечный дух предпринимательства. Практическая философия бизнесмена. — К., 1992.

4. Как добиться успеха. Практические советы деловым людям / Под ред. В. Е. Хруцкого. — М., 1992.

5.  Как стать предприимчивым и богатым. Из американских рецептов. — М., 1991.

6.  Кузин Ф. А. Имидж бизнесмена. — М: Ось-89, 1996.

7.  Солоп А. С. Тайны бизнеса. — К.: УФИМБ, 1997.

8.  Скотт Д. Г. Сила ума. Описание пути к успеху в бизнесе. — К.: Внешторгиздат, 1992.

9.  Томилов В. В. Культура предпринимательства: Учебник. — СПб., 2000.

10.  Урчукин В. Десять заповедей предпринимателя. — К.: Укрзакор- донвизасервис, 1992.

11.  Хоейр В. Как делать бизнес в Европе. — М.: Прогресс, 1990.

12.  Хизрич Р. и др. Предприниматель и предпринимательство. — М.: Прогресс — Университет, 1991.

Тема 9. Аналітична оцінка ефективності підприємницької діяльності
9.1. Методичні основи аналітичної оцінки ефективності підприємництва. Принципові положення методики визначення ефективності підприємницької діяльності. Основні етапи проведення комплексного економічного аналізу результатів діяльності підприємства. Методи комплексного оцінювання ефективності підприємницької діяльності. Методологічні принципи побудови системи показників ефективності підприємництва. Джерела інформації для розрахунку показників ефективності підприємницької діяльності.

9.2. Формування та обчислення показників ефективності підприємницької діяльності. Оцінка ефективності виробничо-господарської діяльності на основі обчислень та аналізу двох груп показників: цілеоцінних (рівня задоволення потреб ринку, валового та чистого прибутку, рентабельності виробництва і виробів); використання ресурсів (продуктивності праці, фондовіддачі, матеріаломісткості, зарплатомісткості продукції, витрат на одиницю товарної продукції).

Технологія оцінки бізнесово-фінансової діяльності фірми. Групи розрахункових показників: прибутковість (власного капіталу, активів, обсягу продажу); ліквідність (загальна й термінова) та платоспроможність; стійкість (коефіцієнти фінансової незалежності, залучення позичкових коштів, покриття платежів із фіксованими термінами виплат); стан акціонерного капіталу (прибутковість акцій, співвідношення ціни і дохідності акцій, ринкова і балансова ціна акцій).

Оцінка ефективності діяльності позавиробничих підприємницьких структур.
9.3. Визначення ефективності створення та діяльності спільних виробничих підприємств. Змістовна характеристика техніко-економічного обґрунтування створення спільного виробничого підприємства. Загальна методика оцінки ефективності діяльності спільного виробничого підприємства. Розрахунки прибутку та інтегрального економічного ефекту. Валютна самоокупність спільних підприємств, її сутність і обчислення очікуваного рівня.

Питання для самостійної роботи
1.  Що ви розумієте під комплексним оцінюванням результатів підприємницької діяльності?
2. У чому полягають особливості оцінки ефективності діяльності позавиробничих підприємницьких структур?
Література
1.  Грачева P. Як визначити реальний фінансово-майновий стан свого підприємства // Галицькі контракти. — 2000. — № 34.

2.  Дмитрієва Н. А. Визначення економічної ефективності на макро- та мікрорівнях // Фінанси України. — 2000. — № 9.
3.  Ковалев А. и др. Анализ финансового состояния предприятия. — М., 1999.

4.  Кретина М. И. Финансовое состояние предприятия: методы оценки. — М., 1997.

5.  Лахтіонова Л. А. Фінансовий аналіз суб'єктів господарювання.—К.: КНЕУ, 2001.

6.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

7.  Савицкая Г. В. Анализ хозяйственной деятельности предприятия. — Минск: ООО «Новое знание», 2000.

8.  Редькин А. С. и др. Анализ трудового потенциала предприятия. — К.: Либідь, 1993.

9. Шершнев А. А. и др. Методы оценки экономической эффективности ресурсов и затрат в условиях рыночной экономики. — Кривой Рог: Минерал, 1997.
Тема 10. Шляхи підвищення ефективності підприємництва
10.1. Обгрунтування ефективних методів і форм підприємництва. Основні методи і форми активізації підприємництва. Прискорення процесів приватизації підприємств (організацій). Вдосконалення системи управління підприємствами й корпораціями. Створення консорціумів із розробки та реалізації проектів технічного розвитку. Формування мережі спеціалізованих магазинів із продажу власних товарів. Розвиток спеціальних центрів із наданням послуг виробничого характеру. Започаткування централізованого фонду фінансової взаємодопомоги. Комп'ютеризація, створення сучасних комунікацій та комерційно-інформаційного поля. Підготовка і підвищення кваліфікації управлінських кадрів для підприємництва. Адаптація систем управління до вимог ринку.
10.2.  Активізація інноваційно-інвестиційної діяльності і підвищення конкурентоспроможності продукції (послуг) підприємства. Сутність і значення інноваційної та інвестиційної діяльності фірми виробничого спрямування. Основні типові блоки і напрямки інноваційно-інвестиційної діяльності підприємства. Менеджмент науково-технічного та організаційного прогресу, його зміст і сучасні напрямки, вплив на ефективність підприємства. Механізм фінансування інноваційних проектів прикладної спрямованості. Конкурентоспроможність продукції та шляхи її забезпечення.

10.3.  Оптимізація поточних витрат і розмірів виробничих підприємств. Поняття оптимальних поточних витрат фірми. Взаємо зв'язок прибутку, витрат виробництва та обсягів випуску продукції. Коефіцієнти оптимальності витрат. Визначення мінімальних витрат, загальний методичний підхід до їх оптимізації. Обґрунтування оптимальних розмірів підприємства з моно-номенклатурним виробництвом за показниками чисельності працюючих, обсягом виробництва товарної продукції, поточними витратами на грошову одиницю останньої. Графічний метод визначення оптимальних параметрів монономенклатурних підприємств.

Питання для самостійної роботи
1.  Назвіть параметри конкурентоспроможності продукції, а також внутрішні й зовнішні умови її забезпечення.
2.  Назвіть параметри й умови, що забезпечують конкурентоспроможність підприємства.
3.  Класифікуйте чинники та резерви підвищення ефективності виробництва.
Література
1.  Бондарь Н. ТІ. и др. Эффективное управление фирмой: современная теория и практика. — СПб., 1999.

2.  Друкер П. Як забезпечити успіх у бізнесі. — К., 1994.
3.  Комарницъкий І. М., Свірін В. В. Напрямки активізації підприємницької діяльності в процесі становлення ринкової моделі господарювання // Регіональна економіка. — 2001. — № 2.

4.  Кушнирович Н. А. и др. Резервы повышения эффективности производства в условиях перехода к рынку. — Донецк, 1993.

5.  Підприємництво в Україні: проблеми становлення і розвитку / М. І. Долішній, М. А. Козоріз та ін. — Ужгород: Карпати, 1997.

6.  Покропивний С. Ф., Колот В. М. Підприємництво: стратегія, організація, ефективність: Навч. посібник. — К.: КНЕУ, 1998.

7.  Факторы повышения эффективности производства в условиях рынка. — М., 1991.

Тема 11. Тіньова економіка в бізнесі
11.1. Генезис, сутність та структура тіньової економіки. Поняття «тіньової економіки». Причини її виникнення. Структура тіньової економіки. Вплив тіньового сектору на економічну діяльність, політичне й громадське життя країни.

11.2. Механізми функціонування тіньової економічної діяльності. Типові механізми функціонування тіньової підприємницької діяльності: неформальна економіка, нелегальне виробництво то варів і надання послуг, ухилення від сплати податків та обов'язкових платежів, нелегальний експорт капіталів.

11.3.
 Оцінка масштабів тіньової економічної діяльності суб'єктів підприємництва. Методичні основи аналітичного оцінювання тіньової економічної діяльності. Методи оцінювання розмірів тіньової економіки: соціологічні, статистичні, монетарні, структурні, спеціальні методи.

11.4. Основні напрямки легалізації тіньової підприємницької діяльності. Об'єктивна необхідність створення умов для легалізації тіньового капіталу. Основні напрямки протидії тінізації бізнесу: створення відповідної законодавчої бази, вирішення питань організаційно-нормативного забезпечення, урахування соціально-психологічних факторів.

Питання для самостійної роботи
1.  Назвіть особливості вітчизняної тіньової економіки, які відрізняють її від даного сектору розвинених країн.
2.  Назвіть причини, що сприяють процесу зростання неформального сектору економіки.
3.  Наведіть заходи щодо протидії здійсненню підприємницької діяльності в тіньовому секторі, її локалізації та легалізації.
Література
1.  Варналій 3. С. Тінізація малого підприємництва (економічні та правові аспекти). — К.: Інститут приватного права і підприємництва АПрН України, 1998.

2.  Базалюк А. В., Коваленко С. О. Тіньова економіка в Україні. — К.: НДЕІ Мінекономіки України, 1998.
3.  Глинкина С. Теневая экономика в современной России // Свободная мысль. — 1995. — № 36.

4.  Попович В. М. Тіньова економіка як предмет економічної кримінології. — К.: Правові джерела, 1998.

5.  Привалов Ю., Сапелюн Ю. Тіньова економіка і корупція в Україні // Розбудова держави. — 1998. — № 9/10.

6.  Турчинов О. В. Тіньова економіка: закономірності, механізми функціонування, методи оцінки. — К., 1996.

7.  Юринецъ В., Лондар С. Закономірності розвитку тіньової економіки в Україні // Економіст. — 1998. — № 10.

8.  О. Feige E. How Big Is the Irregular Economy? — Fhelienge, 1979.

Тема 12. Державна підтримка підприємництва

Новітня світова історія не знає жодного прикладу високо розвинутої економіки без ринку, без підприємництва. Разом із тим, немає і не може бути ефективної ринкової економіки без активної регулюючої ролі держави. Держава, виконуючи свої функції, завжди певною мірою втручалася в економічні процеси. В сучасних умовах державному впливові підлягають усі сторони господарського життя, у тому числі й підприємництво. У цій темі розглянуто сутність, необхідність та основні форми і методи державного регулювання підприємництва, а також сутність, мету та основні напрями державної політики підтримки підприємництва.
12.1. Сутність та методи державного регулювання підприємництва

Державне регулювання підприємництва — це об'єктивна потреба, яку слід знати та враховувати. Роль держави в економічному житті суспільства сьогодні значно посилюється. Це виявляється у розробці системи нормативно-правових актів, спрямованих на регулювання ринку, підприємницької діяльності, митних правил, банківської діяльності, цін і заробітної плати, соціального захисту населення.


З розвитком товарного виробництва, його монополізацією і ускладненням відтворювальних процесів обмежуються можливості регулювання ринкового механізму. В економіці починають виявлятися суттєві недоліки — тривалі порушення рівноваги між сукупним попитом і пропозицією, інфляція, безробіття. Усе це позначається на функціонуванні підприємницьких структур. Не всі суб'єкти підприємницької діяльності можуть пристосуватися до такої економічної ситуації. У цих умовах виникає об'єктивна потреба активізації ролі держави в регулюванні економіки та у функціонуванні суб'єктів підприємництва.

Державне регулювання підприємництва — це вплив держави на діяльність підприємницьких структур із метою сприяння та забезпечення нормальних умов їх функціонування.

Об'єктивна потреба регулювання підприємництва сьогодні в Україні зумовлена цілями економічної політики держави, зокрема:

· поступовим переходом до ринкової економіки;

· створенням сприятливих умов для вільної творчої праці, реалізації підприємницької ініціативи;

· підпорядкуванням суспільного виробництва потребам та інтересам людей;

· підвищенням престижу підприємництва.

12.2. Державна політика підтримки підприємництва


Державна політика підтримки підприємництва — це сукупність (комплекс) пріоритетних народногосподарських підходів і рішень, які визначають основні напрями і форми правового, економічного та організаційного сприяння розвитку підприємництва з урахуванням інтересів держави та суб'єктів господарювання.


Під державною підтримкою необхідно розуміти, з одного боку, державне регулювання цього сектору економіки, що передбачає насамперед свідоме формування державними структурами правових, економічних та організаційних умов становлення і розвитку підприємництва, а з іншого — створення стимулів, використання матеріальних і фінансових ресурсів, які залучаються у сферу підприємництва на пільгових засадах або безоплатно.


Історичний досвід переконує, що дієвою політика стає тоді, коли ґрунтується на об'єктивно діючій системі економічних законів з урахуванням різних інтересів суспільства і передбачає багатоваріантність і свободу вибору. Складовими державної політики підтримки та розвитку підприємництва є: цілі, основні принципи, напрями, заходи та інструменти здійснення цієї політики.

Основними цілями державної політики підтримки підприємництва є:
· забезпечення зростання внутрішнього валового продукту за рахунок діяльності суб'єктів підприємницької діяльності;

· залучення суб'єктів підприємництва до розв'язання соціально-економічних проблем на державному і регіональному рівнях.


Механізми державного регулювання підприємництва — це система заходів, розроблених державою, з урахуванням вимог ринку та інтересів суб'єктів підприємницької діяльності. До цієї системи входять правовий і фінансовий механізми, механізми стимулювання, підтримки, сприяння, контролю; форми та методи реалізації державного регулювання, державні органи та фонди, покликані займатися діяльністю суб'єктів підприємництва.


Державне регулювання здійснюється за допомогою системи норм та заходів, які регламентують поведінку суб'єктів підприємницької діяльності, як використовуючи адміністративні методи впливу (закони, укази, накази, постанови, інструкції, положення тощо), так і через систему економічних методів та регуляторів (податки, ціни, банківські проценти, пільги, санкції та ін.).


Державна підтримка та сприяння розвитку підприємництва
2)  підтримка та розвиток конкуренції, антимонопольні заходи;

3)  перерозподіл доходів та соціальний захист підприємців і

споживачів.

До інструментів, або методів державного регулювання під​приємництва, належать:
· податково-бюджетна система (фіскальна);

· цінове регулювання;

· кредитно-грошове регулювання;

· зовнішньоекономічне регулювання (митні збори, ліцензії, квоти).


Органами державного регулювання підприємництва є центральні органи виконавчої влади, а також місцеві органи виконавчої влади та органів самоврядування, які реалізують державну політику щодо регулювання, підтримки та розвитку підприємництва. Зокрема, основним центральним органом влади стосовно здійснення державного регулювання і підтримки підприємництва та ліцензування підприємницької діяльності є Державний комітет України з питань регуляторної політики та підприємництва. Існують й інші центральні органи влади, які здійснюють державне регулювання підприємництва, зокрема функції координатора макроекономічної політики держави в Україні виконує Міністерство економіки України, функції контролю за дотриманням антимонопольного законодавства, захисту суб'єктів підприємництва й споживачів від його порушень — Антимонопольний комітет України тощо.
Запитання для самоконтролю
1. Що таке державне регулювання?
2. У чому полягає сутність державного регулювання підприємництва?
3. Які основні цілі економічної політики держави?
4. У чому сутність та яка структура механізму державного регулювання підприємництва?
5. Які основні функції державного регулювання підприємництва?
6. Які основні інструменти (методи) державного регулювання підприємництва?
7. Які використовуються прямі та непрямі засоби регулювання підприємництва?
8. У чому полягає сутність державної політики підтримки підприємництва?
9. Які основні цілі державної політики підтримки підприємництва?
10. Які основні напрями та принципи державної політики підтримки підприємництва?
11. Які можна виділити етапи формування державної політики підтримки підприємництва?
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1. Аллен Джон В., Армстронг Давид Дж., Уолкен Лоуренс С. Основи свободного предпринимательства.—К.: УкрНИИНТИ, 1992. — 24 с.
2. Арсеєнко А. Підприємництво і підприємці // Урядовий кур'єр. — 1994. - 20 січня. — С. 6.
З. Барановський О. Державна підтримка малого бізнесу: світовий досвід і Україна // Економіка України. — 1993. — № 6. — С. 74—79.
4. Варналій З.С. Актуальні проблеми фінансів малого підприємництва України // Фінанси України. — 1996. — № 10. — С. 23—33.
5. Варналій З.С. Вступ до підприємництва: Навч.-метод, посіб. — К.: Інститут приватного права і підприємництва АПрН України: Міжнародний інститут ринкових відносин і підприємництва, 1999. — 108 с.
б. Варналій З.С. Державна політика підтримки малого підприємництва: Монографія. — К.: ШСД, 1996. — 130 с.
7. Варналій З.С. Державна фінансова підтримка підприємництва: світовий досвід і Україна // Банківська справа. — 1995. — № 4. — С. 22—ЗО.
8. Варналій З.С. Державна фінансова політика у сфері малого підприємництва та шляхи її вдосконалення // Фінанси України. — 1996. — № 2. —С. 32—41.
9. Варналій З.С. Правове регулювання малого підприємництва в Україні. - — К.: Інститут приватного права і підприємництва АПрН України, 1997. 68 с.
НАВЧАЛЬНЕ ВИДАННЯ


Методичні вказівки до самостійної роботи з дисципліни „Основи комерційної діяльності” (для студентів ФПОтаЗН економічних спеціальностей)

Укладачі:    Тетяна Євгенівна Одаренко,
Ольга Валентинівна Жемеренко 

Редактор: М.З. Аляб’єв

План 2008 р., поз. 95м
	Підп. до друку 13.05.2008
	Формат 60х84 1/16
	Папір офісний

	Друк на ризографі
	Ум.-друк.арк.1,0
	

	Тираж 200 прим.
	Замовл. №
	


61002, Харків, ХНАМГ, вул. Революції, 12






Сектор оперативної поліграфії ХНАМГ
61002, Харків, ХНАМГ, вул. Революції, 12

PAGE  
20

