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Вступ
Розвиток і удосконалення системи підготовки фахівців посилює інтерес до економічних знань. Потреба в обгрунтованих економічних знаннях у висококваліфікованих спеціалістів за сучасних умов є дуже актуальною. Економічне становище сьогодні змінюється надто швидко в умовах невизначеності, підвищеного ризику .

Отже, нам постійно доводиться розв'язувати економічні завдання, що мають велике значення для добробуту й соціального самопочуття.

Такі навички набуваються не відразу, формуються роками, грунтуючись на міцній економічній теорії. Найважливішим етапом у формуванні навичок є опанування цих основ.
Елементом такого опанування є методичні вказівки для самостійного вивчення курсу «Економічна теорія», викладені у цьому виданні. Відмінністю даних методичних вказівок є те, що вони являють собою навчально-методичний комплекс системного підходу до самостійного вивчення, творчого засвоєння з курсу  «Економічної теорії». Зазначеній меті відповідає структура методики. Її зміст охоплює всі питання робочої навчальної програми змістового модуля "Економічний розвиток: рушійні сили та ступені" з дисципліни «Економічна теорія».

До кожного питання додається анотація. Далі коротко й доступно викладені основні поняття і закономірності економічної теорії, які підсилені схемами і таблицями.

Наприкінці теоретичного викладення кожної теми запропоновані різнопланові практичні завдання і тести, підібрані та складені на основі наукових досягнень відомих економістів у цій галузі. А наведення правильних відповідей до тестів дає змогу читачам самостійно перевірити глибину своїх знань.

Змістовий модуль 2

Мікроекономічний аспект розвитку економіки.

	Тема 1.
	Попит та пропозиція. Теорія ринкової рівноваги 

	
	

	Питання лекції

	1.
	Сутність попиту і фактори, що його визначають.

	2.
	Пропозиція: зміст і фактори, що на неї впливають.

	3.
	Еластичність попиту і пропозиції. Взаємодія попиту і пропозиції. Ринкова рівновага.

	
	

	Питання для обговорення на семінарі

	1.
	Економічна природа попиту і пропозиції.

	2.
	Діалектична залежність попиту і пропозиції, співвідношення їх.

	3.
	Еластичність попиту і пропозиції, їхнє графічне вираження.

	

	Теми реферативних повідомлень

	1.
	Методика розрахунку коефіцієнтів еластичного попиту.

	2.
	Пропозиція як характеристика розвитку економіки.

	3.
	Фактори, що визначають попит і пропозицію.

	

	Контрольні запитання і завдання

	1.
	Що спільного та відмінного,з вашого погляду, в поняттях «потреба» і «попит»?

	2.
	Що означає переміщення точки по кривій попиту?

	3.
	Зв'язок яких явищ виражає закон попиту?

	4.
	Дайте  визначення категорії «пропозиція». Який вигляд має функція пропозиції?

	5.
	Порівняйте криву попиту і криву пропозиції. Що між ними спільного і відмінного?

	6.
	Що означає еластичність в економічній теорії?


Практична частина
Задача 1. Побудувати криву попиту, якщо залежність між ціною та величиною попиту є такою:
	Ціна товару( грош. од.)
	3
	5
	8
	10
	12

	Обсяг попиту( од. товару)
	25
	20
	16
	10
	5


Задача 2.Попит та пропозиція на ринку певного товару задані у вигляді функцій : QD = 300 - р;   QS = - 60 + 8р. Визначити аналітично та графічно точку рівноваги на даному ринку. Як зміниться ситуація на ринку, якщо буде встановлено фіксовані ціни: а) Р1 = 35 гр.од.; б) Р2 = 45 гр.од. Проаналізуйте ситуацію графічно.
Задача 3. Функція попиту має вигляд : QD = 9 - р. Функція пропозиції QS = 2р - 6. Визначити рівноважну ціну та рівноважний обсяг продажу. Припустимо, що на даний товар введено податок, який сплачує виробник у розмірі 3 грошові одиниці. Визначити ціну брутто, ціну нетто, обсяг продажу, величину податкових надходжень і долі в них споживача та виробника.
Задача 4. Попит та пропозиція на ринку певного товару задані аналітично:QD =7- р; QS = р — 1. Визначити рівноважну ціну та обсяг продажу. Припустимо, що за кожну вироблену одиницю товару виробник отримує з бюджету 2 грошові одиниці субсидій. Визначити ціни з субсидією та без, обсяг продажу, розмір субсидій.
Задача 5.Визначити коефіцієнт еластичності за ціною, якщо при ціні 5 грошових одиниць попит становить 16 тис. одиниць продукції на рік, а за ціною 4 грошові одиниці - 18 тис. одиниць продукції на рік. Охарактеризуйте ступінь отриманої еластичності попиту. Яку цінову політику доцільно проводити виробнику?
Задача 6.
Побудуйте криві загальних, середніх і граничних витрат та покажіть на них дію закону спадної віддачі.
Задача 7. Фірма функціонує за досконалою конкуренцією, функція ТС витрат має вигляд: ТС = 500 + 4Q + 8Q2. Визначити точку рівноваги фірми і максимальний прибуток, якщо ціна товару становить 270 гр. одиниць. Чому лінія попиту співпадає у даному випадку з лінією граничного доходу?
Лекція на тему: Попит і пропозиція.




   Теорія ринкової рівноваги

1. Сутність попиту і фактори, що його визначають.
Термін "попит" в економічній науці означає плато​спроможну потребу, тобто потребу, яку суб'єкт здатний оплатити. Із такого визначення випливає, що попит на той чи інший товар (послугу) залежить від ціни. Покажемо цю залежність за допомогою табл. 1.
Як бачимо, зменшення ціни на 1 упаковку йогурту зумовлює збільшення попиту на нього (за інших умов). Зобразимо цю залежність графічно (рис. 1).
Таблиця 1- Попит індивідуального споживача на йогурт (дані довільні)

	Ціна за 1 упаковку, грн.
	Величина попиту за тиждень, шт.

	5
	1

	4
	2

	3
	4

	2
	7

	1
	11
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Величина попиту на йогурт
Рис. 1- Крива індивідуального попиту на йогурт (за тиждень)

Ні дані таблиці, ні крива індивідуального попиту не да​ють відповіді на запитання, яка ціна у зазначених варіан​тах є ринковою. Вони тільки показують, як змінюватиметь​ся величина попиту при змінюванні ціни, а всі інші чинники залишатимуться незмінними. І цифрове, і графічне зображення вказують на обернений зв'язок між величи​ною попиту на товар і ціною цього товару. Це означає, що збільшення ціни на будь-який товар зумовить зменшення величини попиту на нього, і навпаки, зменшення ціни спри​ятиме підвищенню попиту.

Зв'язок між ціною і величиною попиту є сталим. При​чиною зміни попиту є зміна ціни. Цей зворотний причинно-наслідковий зв'язок між ціною товару і величиною попиту є законом попиту.
Закон попиту виявляється через економічну поведінку споживача. Чим пояснити те, що споживач готовий ку​пити більше товару за нижчою ціною?

По-перше, дохід споживача завжди обмежений, тому об'єктивно за меншу ціну він може купити більше товару.

По-друге, в економіці діє закон спадної граничної корис​ності, зміст якого полягає в тому, що кожна наступна оди​ниця товару приносить менше задоволення, ніж попередня, і тому споживач готовий придбати кожну наступну одини​цю товару за меншу ціну.

По-третє, така поведінка пояснюється ефектом доходу, зміст якого полягає в тому, що зниження ціни на споживчі товари рівнозначне зростанню доходу. Тому за нижчу ціну споживач може придбати більше певного товару, не обмежуючи себе у споживанні інших благ.

І зрештою, поведінку споживача визначає також ефект заміщення, адже споживач зацікавлений у тому, щоб замі​нити споживання дорожчих товарів дешевшими (за інших однакових умов, тобто якщо вони якісні і відповідають стан​дартам та ін.). Наприклад, якщо ціна на кефір знизиться, а на йогурт залишатиметься високою, споживач може за​мінити споживання йогуртів кефіром.

Розрізняють індивідуальний і ринковий попит. Інди​відуальний попит — це попит окремого споживача. Рин​ковий попит — це сума індивідуальних попитів, які пред'являються кожним споживачем при різних цінах.

Покажемо за допомогою табл. 2 зв'язок між індивіду​альним і ринковим попитом.

Для побудови графіка кривої ринкового попиту на основі додавання індивідуальних попитів (рис. 2) обмежимося одним значенням ціни (йогурт коштує 2 грн.).

Таблиця 2- Ринковий попит на йогурт (дані довільні)

	Ціна за 1 упа​ковку, грн
	Величина індивідуального попиту, шт.
	Ринковий
попит, шт.

	
	І покупець
	II покупець
	III покупець
	

	5
	1
	2
	3
	6

	4
	2
	3
	4
	9

	3
	4
	5
	6
	15

	2
	7
	8
	9
	24

	1
	11
	12
	13
	36
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Рис. 2-  Графік кривої ринкового попиту, побудований на основі додавання кривих індивідуального попиту

Як видно з рис. 2, між ринковим попитом і ціною також існує зворотна залежність.

Функціональна залежність попиту від ціни виражаєть​ся рівнянням

QD = f(P),
де QD— величина попиту на товар; Р — ціна товару.

Ціна — найважливіший чинник, що визначає обсяг попиту. Але існують й інші чинники, що впливають на нього. Що ж відбувається з кривою попиту, якщо змінюватимуться не цінові чинники?

Не цінові чинники попиту:
· кількість покупців (збільшення кількості покупців підвищує ринковий попит і навпаки);

· доходи споживачів (пряма залежність між дохода​ми і попитом);

· очікування споживачів (очікування зростання цін у майбутньому збільшує поточний попит і навпаки);

· ціни на супутні товари. Якщо зростає ціна на товар-субститут (взаємозамінний товар), то попит на нього зни​жується, а на його замінник — підвищується. Наприклад, подорожчання олії зумовлює скорочення попиту на неї і зростання попиту на маргарин. Якщо зростає ціна на то​вар-комплемент (доповнюючий), то зменшується попит і на цей товар, і на доповнюючий. Наприклад, зростання ціни на бензин змушує власника автомобіля менше користува​тися ним, а тому зменшується попит як на бензин, так і на мастила, гальмівну рідину тощо;

· місткість ринку. Чим більш розвиненіший ринок, тим більше він спонукає економічних суб'єктів до пошуку но​вих джерел доходу заради збільшення свого платоспромож​ного попиту;

· кліматичні умови (у курортній зоні пізньої весни, влітку та ранньої осені зростає попит на купальні костюми, екскурсійні послуги тощо).

Слід розрізняти поняття "зміна обсягу (величини) по​питу" і "зміни у попиті". Зміни обсягу попиту відбува​ються через зміну ціни і графічно характеризуються ру​хом точки по кривій попиту.

Зміни в попиті, зумовлені неціновими чинниками, змінюють положення кривої попиту, зсуваючи її праворуч або ліворуч.

Зобразимо вплив нецінових факторів на зміну положен​ня кривої попиту (рис.3).

[image: image3.jpg]



Puc. 3- Зрушення кривої попиту внаслідок впливу на по​пит нецінових факторів

Зрушення кривої DD до D1D1 означає, що нецінові чин​ники викликають зростання величини попиту, а зсув DD до D2D2 — зменшення попиту.

Рух по кривій DD від точки А до точки В, по кривій D1D1 від А1 до B1,по кривій D2D2 від А2 до В2 відображає зміну обсягу попиту під впливом ціни. Рух від точки А до точки A1, від А до А2, від А до В1 і т. д. означає, що на попит впливають нецінові фактори.

 2. Пропозиція: зміст і фактори, що на неї впливають
Пропозиція — це обсяг товарів і послуг, який вироб​ники хочуть і можуть поставити на ринок за різною ціною за певний проміжок часу.

Сталий причинно-наслідковий зв'язок між ціною та об​сягом товарів (послуг), який товаровиробник здатний по​ставити на ринок, виражається законом пропозиції.
	Зміст закону пропозиції полягає в тому, що чим вища ціна (за інших однакових умов), тим більше то​вару за такою ціною товаровиробники готові запро​понувати на ринок упродовж певного проміжку часу, і навпаки, чим нижча ціна, тим менше товарів вироб​ник бажатиме і зможе поставити на ринок.


Із визначення випливає прямий зв'язок між ціною і про​позицією товару. Зобразимо його кривою пропозиції (Supply), яка позначається англійською літерою S. Для цього на осі абсцис відкладемо обсяг пропозиції (QS), а на осі ор​динат — ціну (Р). У табличному зображенні ця залежність матиме такий вигляд (табл.3).

Таблиця 3- Пропозиція йогурту індивідуальним виробни​ком (дані довільні)

	Ціна за 1 упаковку, грн
	Пропозиція протягом тижня, шт.

	5
	1100

	4
	700

	3
	400

	2
	200

	1
	100


Таблична інформація у графічному зображенні набуває вигляду кривої пропозиції (рис. 4).
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Рис. 4- Крива пропозиції йогурту індивідуальним виробником

Пропозиція, як і попит, набуває форми не тільки індиві​дуальної, а й ринкової пропозиції. Ринкова пропозиція визначається як загальна сума індивідуальних пропозицій, а крива ринкової пропозиції складається із сукупності інди​відуальних обсягів товарів, запропонованих усіма виробни​ками цього товару за певною ціною.

Крива ринкової пропозиції будується аналогічно ринковій кривій попиту (рис.5).
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Рис. 5- Графік кривої ринкової пропозиції
Як бачимо, крива ринкової пропозиції SS дорівнює сумі кривих індивідуальних пропозицій S1S1 + S2S2 + S3S3.

Рух будь-якої точки по кривій пропозиції S (рис.4) відображає зміну обсягу пропозиції залежно від ціни. Так, рух по кривій від точки А до точки В показує зменшення обсягу пропозиції йогурту з 1100 до 700 од., зумовлене зни​женням ціни за 1 шт. з 5 до 4 грн.

Зміни у самій пропозиції зміщують криву S праворуч або ліворуч. Ці зрушення зумовлюються не зміною ціни, а неціновими чинниками (криві S1S1 та S2S2 на рис.4). Зрушення кривої SS до S1S1 означає збільшення пропо​зиції йогурту, а зрушення кривої SS до S2S2 — скорочення його пропозиції.

Розглянемо фактори, що зумовлюють зсув кривої SS.

Нецінові фактори впливу на пропозицію.
Технологічний прогрес. Застосування нових технологій, наприклад, у виробництві йогуртів дає змогу скоротити пе​ріод визрівання продукту, продовжити термін зберігання ним корисних властивостей, зменшити собівартість одиниці продукції. Це сприяє розширенню пропозиції йогуртів на ринку, відтак крива SS зсувається праворуч.

Зміна цін на ресурси. Зростання цін на ресурси (за інших незмінних умов) призводить до збільшення витрат виробництва, зростання собівартості продукції, що змушує підприємця скорочувати пропозицію свого товару. Тому крива пропозиції зсувається ліворуч.

Зміна цін на споріднені товари. Якщо, наприклад, ціна на маргарин зростає, а на йогурти залишається не​змінною, то підприємець, що виробляє йогурти, шукатиме альтернативний спосіб застосування своїх ресурсів і, віро​гідно, спрямує їх на виробництво маргарину, зменшивши тим самим виробництво йогуртів. При цьому крива SS зру​шиться ліворуч.

Зміни у бюджетно-податковій політиці. У випадку зростання ставки оподаткування крива SS (за інших одна​кових умов) зміститься ліворуч. Якщо ж зростатимуть трансферти бізнесу, крива SS зсунеться праворуч.

Очікування підприємців. Оптимістичні очікування підприємців сприятимуть зсуву кривої SS праворуч, а пе​симістичні зумовлять її зміщення ліворуч.

На зсув кривої SS можуть впливати і зміни моди, і релігійні традиції (у піст, наприклад, скорочується спожи​вання м'яса та м'ясних продуктів) тощо.

3. Еластичність попиту і пропозиції
Досі ми розглядали вплив ціни та нецінових чинників на попит і пропозицію товарів, не беручи до уваги того, що окремі товари або групи товарів неоднаково чутливі до змін у цінах та нецінових чинниках.

Здатність однієї економічної змінної реагувати на зміни, що відбулися в іншій економічній змінній, нази​вають еластичністю.
Кількісно еластичність вимірюється показником, який називають коефіцієнтом еластичності (Е).

Коефіцієнт еластичності — міра реагування однієї змінної на зміни іншої, виражена як відношення процент​них змін. Іншими словами, коефіцієнт еластичності — це відношення відсоткової зміни однієї величини до відсот​кової зміни іншої.

Розрізняють еластичність попиту за ціною, за дохо​дом і перехресну еластичність. Розглянемо кожну з них.
Еластичність попиту за ціною (EDP ) показує, на скіль​ки відсотків зміниться обсяг попиту, якщо ціна зміниться на один відсоток.
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де EDp — коефіцієнт еластичності попиту за ціною; ∆QD — зміна обсягу попиту; QD — первинний обсяг попиту; ∆Р— приріст ціни; Р — первинна ціна.

Якщо зміна ціни на 1% викликає зміну обсягу попиту, що перевищує 1% , то це свідчить про наявність еластично​го попиту (EDp > 1).
Якщо зміна ціни на 1% зумовлює меншу зміну обсягу попиту, то має місце не- еластичний попит (ЕDp < 1).
Якщо зміна ціни на 1% зумовлює таку саму зміну попиту на 1%, то наявна одинична еластичність попиту (EDp = 1).
Якщо зміна ціни не впливає на зміну обсягу попиту, має місце абсолютно нееластичний попит (EDp = 0).
Якщо нескінченно мала зміна ціни призводить до не​скінченного зростання обсягу попиту, існує абсолютно ела​стичний попит (EDp → ∞ ).
На рис. 6 показано види попиту залежно від ступеня еластичності за ціною.

Цінова еластичність впливає на обсяг доходу (виручки від реалізації), який визначається як добуток ціни за оди​ницю товару на кількість проданого товару.

Для еластичного попиту зменшення ціни на 1% ви​кликає значніше зростання обсягу попиту (продажу), тому доходи від продажу зростають.
Для нееластичного попиту зменшення ціни на 1% спри​чиняє зростання попиту менше, ніж на 1% , тому загальний дохід від продажу зменшується.
Для одинично еластичного попиту зміна ціни зумов​лює абсолютно однакову зміну попиту, тому загальний дохід від реалізації залишається незмінним.
На дві останні ситуації — абсолютно нееластичного й абсолютно еластичного попиту — закон попиту не поши​рюється. Ці крайності мають не так практичне, як теоре​тичне значення, хоча подекуди абсолютно нееластичний попит має місце. Прикладом може служити інсулін для інсулінозалежних хворих на діабет або антиастматичні пре​парати для астматиків. Тобто йдеться про товари, які ма​ють винятково важливе значення для забезпечення життє​діяльності, ціна на які не обмежує попит. Його може обме​жувати лише рівень доходу споживача.

Значно складніше навести приклад абсолютно еластич​ного попиту. Економічна теорія описує і таку ситуацію, коли зменшення ціни призводить до скорочення попиту на то​вар, а зростання ціни — до його зростання.
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Рис. 6. Види попиту за еластичністю

Така ситуація називається ефектом Р. Гіффена, а товари, попит на які реагує на зміну ціни таким чином, — товарами Р. Гіффена (англійський економіст Р. Гіффен вперше дослідив цей ефект). Крива попиту для товарів Р. Гіффена мала б не від'ємний, а додатний нахил.

Для того щоб описати вплив чинників на еластичність попиту за ціною, слід розглянути структуру товарів за їхньою чутливістю до змін ціни. Для цього із загальної маси то​варів треба виділити взаємозамінні товари (товари-субсти​тути) і взаємодоповнюючі товари (товари-комплементи).

Взаємозамінні товари — це товари, які здатні задо​вольняти одну й ту  саму потребу відособлено одна від одної, (наприклад, потребу в жирах можна задовольнити або соняшниковою олією, або маргарином).
Взаємодоповнюючі товари — це такі товари, спожи​вання одного з яких обов'язково потребує споживання інших. (Наприклад, використання корисних властивостей автомобіля неможливе без використання мастил, бензину, гальмівної рідини тощо.)

Товари-субститути і товари-комплементи по-різному реагують на зміну цін свого парного товару.

Для товарів-субститутів зростання ціни одного товару зумовлює зростання обсягу попиту на інший (парний) товар. Зростання ціни на олію призведе до збільшення споживання маргарину.

Для товарів-комплементів зростання ціни одного товару супроводжується спадом попиту на інший (спо​ріднений) товар. Зростання ціни на бензин змусить влас​ника автомобіля менше ним користуватися, а також спо​живати менше не тільки бензину, а й мастил та інших спо​ріднених товарів.

Фактори, що впливають на цінову еластичність попиту.
Значущі товару для споживача. Товари, без яких споживач не може обійтися, нееластичні за ціною. Товари першої необхідності нееластичні, а предмети розкошів — еластичні.

Наявність і доступність товарів-субститутів. Чим більша кількість товарів-субститутів доступна для спожи​вача, тим еластичнішим було попит на товар-субститут, ціна якого змінюється, і навпаки.

Знчущість товарів-комплементів у загальній стру​ктурі споживання. Так, зростання цін на електроенергію може вплинути на скорочення споживчого попиту на елек​тричні насоси більшою мірою, ніж на мастильні матеріали для насосів.

Фактор часу. У довгостроковому періоді попит на товари еластичніший, ніж у короткостроковому, з таких причин:

а)
реакція споживачів на зміни цін товарів, споживання
яких було традиційним і тривалим, потребує певного адап​таційного періоду. Наприклад, українська сім'я традицій​но звикла споживати більше свинини, ніж м'яса птиці, тому перевага останнього у споживанні не може відбутися
водночас, а здійснюватиметься поступово;

б)
підприємець також не може миттєво відреагувати на
зростання ціни певного товару й запропонувати спожива​чам товари-субститути, оскільки налагодження виробниц​тва товарів-замінників потребує певного часу;

в)
довгострокова зміна ціни на товари, споживання яких
займає значну частку в доході, потребує тривалого часу для
пошуку альтернативного джерела. Наприклад, обмеження
традиційного палива для теплових електростанцій та зрос​тання ціни на нього змусило вдатися до використання па​лива для атомних електростанцій, що потребувало обґрунтов​них наукових досліджень.

Перехресна еластичність попиту.
Наявність товарів-субститутів і товарів-комплементів формує відповідну реакцію (чутливість) споживачів стосов​но обсягу попиту на споріднені товари. Якщо ціна змінюєть​ся на один із товарів пари, то це потребує дослідження пере​хресної еластичності попиту.

Перехресна еластичність попиту — це чут​ливість споживчого попиту на товар А до змін, що відбулися в ціні супутнього товару В.
	Коефіцієнт перехресної еластичності попиту — це відношення відсоткової зміни попиту на товар А до відсоткової зміни ціни товару В.
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 - відсоткова зміна ціни на товар В.

Для moвapiв-субститутів обсяг попиту на товар А зміню​ється прямо пропорційно зміні ціни на товар В: EDA/B > 0.

Для товарів-комплементів обсяг попиту на товар А зна​ходиться в зворотній залежності від зміни ціни на товар В: ЕDA/В < 0.
Для незалежних товарів (які не є спорідненими) ко​ефіцієнт перехресної еластичності має нульове значення, тобто ЕDА/В = 0. Це означає, що, наприклад, зміна ціни на пральний порошок не впливає на обсяг попиту на взуття.

Еластичність попиту за доходом.
Дослідження еластичності попиту за доходом вимагає аналізу структури товарів з позиції поділу їх на нормальні та нижчі.
Нормальні товари — це товари, попит на які зростає в міру зростання доходів споживачів.

Нижчі товари — це товари, попит на які в міру зрос​тання доходів споживачів зменшується (неякісні товари; послуги щодо ремонту одягу та взуття тощо).

Еластичність попиту за доходом показує ступінь змі​ни попиту на товар, зумовлений зміною доходу споживача.

Коефіцієнт еластичності попиту за доходом визна​чається як відношення відсоткової зміни обсягу попиту на товар до відсоткової зміни обсягу доходу споживача.
Де ∆QD — зміна обсягу попиту; ∆I — зміна обсягу доходу; I — обсяг доходу до його зміни.

Для нормальних товарів ЕDI > 0, для нижчих — ЕDI < 0.

Поділ товарів на нижчі та нормальні (вищі) не містить у собі якоїсь внутрішньої причини. Він спричиняється по​ведінкою споживача як реакцією на зміну попиту, зумовле​ною зміною доходу. Відтак споживач відносить той чи інший товар (послугу) до розряду нижчих або нормальних.

Еластичність пропозиції.
Явище еластичності властиве не тільки попиту, а й про​позиції.

Еластичність пропозиції — це чутливість пропозиції до змін, що відбуваються в ціні товару, який підприємець готовий поставити на ринок.

На поведінку підприємця стосовно зміни обсягу товарів, що пропонуються на ринок, впливає насамперед ціна. Ціно​ва еластичність пропозиції визначається як відношення відсоткової зміни обсягу пропозиції до відсоткової зміни

[image: image19.png]AQs

o)

sl



   .
Як видно із формул, цінова еластичність попиту має точно такий самий вигляд, як і цінова еластичність пропозиції, за винятком того, що в першому випадку чисельник вміщує по​казник зміни попиту, а в другому — пропозиції. Оскільки крива попиту має від'ємний нахил (зворотна залежність обсягу попиту від ціни), а крива пропозиції — додатний (пряма залежність), то й коефіцієнти еластичності попиту і пропо​зиції матимуть різні знаки. ЕDр — від'ємний, ESp — додатковий. На еластичність попиту впливають також фактор часу і взаємозамінність факторів виробництва (зростання ціни на один із факторів, який можна замінити іншим, дешевшим, зумовлює скорочення витрат підприємця і збільшення про​позиції).

4. Взаємодія попиту і пропозиції. Ринкова рівновага
Виходячи на ринок, продавці й покупці планують свою діяльність, спираючись на власний досвід та інформацію, яку їм надає ринок насамперед через ціни. Таке плануван​ня кожний суб'єкт здійснює відособлено. Іноді ринок вияв​ляє, що споживачі помилилися у своїх споживацьких очі​куваннях, оскільки підприємці запропонували менше то​варів, ніж покупці готові були купити за встановленою ціною. Можлива й інша ситуація, коли підприємці пропо​нують більший обсяг товарів, ніж споживачі готові купити за встановлену ними ціну.

 Ситуація на ринку, коли підприємці пропонують за пев​ною ціною стільки товарів, скільки споживачі готові купи​ти, називають ринковою рівновагою.
Іншими словами, ринкова рівновага має місце тоді, коли попит і пропозиція за певної ціни є урівноваженими (рис. 7).
На графіку рівновага зображена точкою N, де перетина​ються крива попиту (D) і пропозиції (S).
Цій точці рівноваги відповідає рівноважна ціна PN та рівноважний обсяг попиту і пропозиції QN.
Рівноважна ціна PN — це ціна, за якої внаслідок дії кон​курентних сил продавці пропонують стільки товарів, скільки покупці готові їх купити. Якщо ціна підніметься вище рівноважного рівня, тобто зміститься вгору до точки РМ, то на ринку відбудуться такі зміни: обсяг попиту зменшиться, змістившись ліворуч від QN до QDM, а пропозиція зросте від QN до QSM. Утвориться надлишок запропонованих товарів, показаний горизонтально заштрихованою фігурою.
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Рис. 7- Ринкова рівновага попиту і пропозиції

Якщо ж ціна опуститься нижче рівноважного рівня, то попит зросте від QN до QDK, а пропозиція зменшиться з QN до QSK. Заштрихована вертикально фігура графічно зображає дефіцит товарів на ринку.

Для відновлення рівноваги в першому випадку ціна по​винна знизитись, а в другому — зрости і повернутися до рівня ціни PN.
Ціна рівноваги — не просто ціна, в якій урівноважуються закупівлі й продажі. Ця рівність має місце завжди, адже не можна купити більше, ніж можуть продати, і навпаки, про​дати більше, ніж можуть купити. Ціна рівноваги означає, що покупці зорієнтовані продовжувати здійснювати заку​півлю товарів у тих обсягах, у яких виробники погоджують​ся продовжувати постачати їх на ринок.

 Розрізняють часткову рівновагу на окремому ринку і загальну рівновагу ринку. -
Як уже зазначалося, ціни на товари перебувають у по​стійному русі: зміна ціни на один товар впливає на обсяг попиту і пропозиції на інший, а це, у свою чергу, впливає на рівноважну ціну. Якщо вся система цін виявляється у стані рівноваги, тоді настає загальна рівновага ринку.
Умови рівноваги не спонукають економічних суб'єктів до того, аби змінювати свою економічну поведінку. Для того

щоб виникли мотиви до такої зміни, необхідно, щоб зміни​лися зовнішні умови: технології, очікування, рівні цін тощо. Отже, стан і часткової, і загальної рівноваги є теоретич​ною абстракцією. У реальному житті така економічна ситу​ація виникає лише подекуди і дуже швидко порушується. Однак розуміння механізму встановлення і порушення рівно​ваги має надзвичайно важливе значення для розуміння за​кономірностей функціонування економічної системи, впли​ву на неї економічної політики та коригування останньої.

Тема 2. Взаємозв’язок потреб і споживання
Питання лекції

1. Взаємозв’язок потреб, виробництва і попиту. Гранична корисність продукту.

2. Домогосподарство як сфера споживання.

3. Раціональний споживчій вибір і формування ринкового попиту. Основні фактори, які впливають на попит домогосподарства.

Питання для обговорення на семінарі.

1. Як виникають потреби?

2. Взаємозв’язок економічних і соціальних потреб. 

3. Визначте основні напрями впливу потреб на виробництво.

Теми реферативних повідомлень.

1. Методи вивчення потреб.

2. Основні напрямки розвитку потреб у ХХ ст.

3. Нерозвиненість потреб у суспільстві і їх наслідки.

Контрольні запитання і завдання

1. Хто формує потреби? Виробнича діяльність чи їх формує людина?

2. Наведіть приклади застосування вивчення потреб.

3. У чому полягає взаємозв’язок потреб та інтересів?

4. Чи може суспільний інтерес бути визначальним?

5. Який соціальний мотив діяльності може бути привабливим для економічних суб’єктів?

Лекція до теми: Взаємозв’язок потреб і споживання

1. Взаємозв'язок потреб, виробництва і попиту

Взаємозв'язок потреб і виробництва характеризується насамперед впливом вироб​ництва на потреби, який полягає в тому, що, по-перше, виробництво разом з фантазією створює нові потреби, перетворює їх з одиничних (властивих окремим людям) на ма​сові, тобто забезпечує розширене відтворення потреб; по-друге, виробництво створює споживчі блага, отже, забезпечує задоволення потреб.

Вплив потреб на виробництво полягає в тому, що, по-перше, задоволення потреб характеризує природну спрямованість виробництва в будь-якому суспільстві; по-друге, потреби стимулюють розвиток виробництва. Саме поява нових потреб приводить до появи нових галузей, будівництва нових підприємств, реконструкції існуючих; по-третє, рівень розвитку потреб, їх багатство, різноманітність та місце тих чи інших потреб у структурі людських цінностей характеризують рівень розвитку суспільства в цілому (його багатство, ступінь цивілізованості) і кожної окремої людини (розвинена людина має багаті, різноманітні потреби).

Гуманізація виробництва, властива постіндустріальному суспільству, зумовлює підси​лення взаємовпливу потреб і виробництва, адже вона передбачає безпосереднє підпо​рядкування потребам людини як процесу праці, так і його результат.**

Це означає, з одного боку, що процес праці має забезпечити задоволення потреб у творчій праці, інтелектуальній, відповідальній, змістовній діяльності. Задоволення таких потреб вимагає адекватної зміни змісту і характеру праці, а досягнення відповідності результату (продукту) праці потребам людини — визначення потреб ще до початку процесу праці та забезпечення виробництва лише тієї продукції, яка цим потребам відповідає.

З іншого боку, розвиток змісту і характеру праці та виробництва обумовлює розвиток, збагачення потреб, створює людину, що здатна працювати по-новому і сприймати нові продукти виробництва. Цей процес подано на схемі, наведеній на рис. 8.

Рис. 8- Взаємозв'язок змін змісту праці і потреб
Як вже зазначалося, потреби є безмежними за своєю суттю. Безмежність їх має різні форми прояву. Вона полягає, по-перше, в тому, що потреби постійно відтворюються (не можна поївши, задовольнити потребу в їжі раз і назавжди); по-друге, розвиток суспіль​ства і виробництва породжує все нові й нові потреби; по-третє, не має меж процес удосконалення структури потреб, їх огородження, як не має меж і процес удоскона​лення людської особистості.
Безмежність потреб обумовлена як безмежністю фантазії, продуктом якої вони є, так і розвитком виробництва, яке в умовах конкуренції постійно удосконалюється, створює нові споживчі блага, а отже, і нові потреби. Значному поширенню потреб сприяють і сучасні комунікації, розвинена реклама, яка намагається запевнити нас у тому, що ми потребуємо нескінченну кількість предметів, які  без цієї реклами ми б не купували.
Отже, якщо розглядати систему потреб у цілому, досліджувати зміни, що в ній відбу​ваються протягом тривалого часу, тобто досліджувати розвиток системи потреб, то остан​ні постають перед нами, по-перше, як безмежні і, по-друге, як підпорядковані дії загального закону зростання потреб. Якщо ж розглядати потребу в конкретному споживчому блазі, то в кожен певний момент у міру її задоволення, що відбувається в процесі споживання цього блага, потреба насичується. Тому кожна додаткова одиниця цього споживчого блага приносить людині менше задоволення, отже, має меншу додаткову (граничну) корисність, ніж попередня. Це означає підпорядкування процесу насичення конкретної потреби в  кожен певний момент часу дії закону спадної граничної корисності. Значення цього закону полягає в тому, що він впливає на попит, а також на поведінку споживача.
Аналіз взаємодії потреб і попиту здійснили представники теоретичної течії, що має назву маржиналізм (від англ. marginal — граничний). Зародилась вона в другій поло​вині XIX ст. і залишила глибокий слід у світовій економічній науці (К.Менгер, Ф. Візер, Е. Бем-Баверк, А. Маригалл, В. Парето, Д. Хікс).

Маржиналісти розробили теорію споживацької поведінки, сутність якої полягає ось у чому:

1. В умовах стабільної економіки кожна людина прагне поводити себе раціонально, тобто оптимізувати свій добробут — максимально задовольнити особисті потреби.
2. Щоб досягти цієї мети, покупець виключно суб'єктивно оцінює нагальність тієї чи іншої потреби, інтенсивність її. Відповідно до цих оцінок він розподіляє свій дохід між різними споживчими благами. Чим вища інтенсивність потреби, тим вищі суб'єк​тивні оцінки, а тому й більший попит на це благо.
3. Для визначення суб'єктивних оцінок використовують явище спадної граничної корисності споживчого блага, тобто суб'єктивна оцінка того блага, формується на рівні його граничної корисності.
Правило, за яким можна оптимізувати задоволення потреб, полягає в такому роз​поділі грошового доходу споживача, за якого останній, наприклад, долар, витрачений на придбання кожного виду продукту, приносив би однакову додаткову (граничну) ко​рисність (другий закон Госсена*), або
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Проілюструвати його дію можна за допомогою такого абстрактного прикладу. Спо​живач з обмеженим доходом (5 гр. од.) приходить в магазин, щоб купити молоко та хліб. Звичайно, кожна додаткова пляшка молока та буханка хліба мають для нього мен​шу граничну корисність, ніж попередні, виходячи з його доходу (табл.4).
Таблиця 4 Динаміка граничної корисності платоспроможних потреб
	Одиниця
товару
	Молоко: ціна 2 гр. од.
	Хліб: ціна 1 гр. од.

	
	Гранична корисність
	Гранична корисність на 1 гр. од.
	Гранична корисність
	Гранична корисність на 1 гр. од.

	Перша

Друга

Третя
	18
16

10
	9

8

5
	8

4

1
	8

4

1


Тому споживач придбає першу пляшку молока, що має для нього найбільшу гра​ничну корисність, а також другу пляшку молока і буханку хліба, що мають однакову граничну корисність. При цьому він витратив весь свій дохід і оптимізував добробут згідно з доходом.
Отже, через виведення закону спадної граничної корисності намагаються пояснити, чому споживачі купують одні і не купують інші товари, чому різні товари вони купу​ють у різній кількості. При цьому дійсно важливим є те, що на підставі зв'язку між суб'єктивною оцінкою певного споживчого блага та ступенем задоволення потреби в ньому можна передбачити момент насичення ринку певним споживчим благом і про​гнозувати переключення попиту на інші споживчі блага.

У чому ж полягає дійсне практичне значення вивчення потреб?
1. Глибоке дослідження потреб, визначення ієрархії їх широко використовується в менеджменті, при розробці теорій мотивації. Згідно з цими теоріями, менеджер має вивчати потреби різних категорій робітників і застосовувати такі стимули до праці, які відповідають найбільш нагальним потребам кожної категорії: робітник А буде доб​ре працювати, якщо йому підвищити заробітну плату (бо на першому плані в нього фізіологічні потреби); Б — якщо йому запропонувати вищу посаду (у нього на першо​му плані потреба у визнанні, повазі); В — якщо йому запропонувати відповідальнішу творчу роботу, де він міг би розвинути свої здібності.
2. Вивчення потреб набуває великого значення в сучасній маркетинговій діяльності, адже концепція маркетингу передбачає визначення потреб як передумови виробничого процесу. Згідно з нею виробляти слід лише такі товари, які необхідні споживачам, тоді не треба докладати великих зусиль для їх реалізації.
3. Потреби є вихідним пунктом розробки національної економічної, соціальної і науково-технічної політики розвинутих країн. Так, суспільні потреби є основою для прийняття рішень у найважливішій для розвитку виробництва структурно-інвестиційній сфері. 3/4 комерційних нововведень у США були впроваджені вже в 70-х роках за результатами вивчення потреб ринку і тільки 1/4 — породжені стихійним інновацій​ним процесом. Великі фірми враховують перспективні потреби та орієнтуються на технічні й продуктові зміни, що доступні та вигідні споживачу.
Виробництво в умовах командно-адміністративної системи ґрунтувалося на плані й спрямовувалося на виконання плану (адже головним було не те, задовольняє чи не задовольняє вироблена продукція потреби людей, а те, виконало чи не виконало підприєм​ство план). Хоч формально планування повинно було ґрунтуватися на визначенні по​треб, але фактично воно здійснювалося методом від досягнутого, бо ринковий механізм визначення потреб був відсутній (внаслідок державного ціноутворення). Безпосередньо ж визначити всю гаму суспільних потреб у рамках єдиного центру на певному етапі економічного розвитку стає практично неможливим.
У кінцевому підсумку виробництво в умовах командно-адміністративної системи відповідало суспільним потребам, де воно задовольняло: 1) лише вузьке коло потреб; внаслідок хронічного дефіциту, властивого цій системі, значна частка потреб взагалі не задовольнялася; 2) лише уніфіковані потреби, адже тільки останні розраховані на за​безпечення лише необхідних потреб пересічної людини, можуть бути закладені в цент​ралізований директивний план.
Таким чином, виробництво в умовах адміністративно-командної системи гальмувало розвиток широкого спектру потреб, обумовлювало обмеженість їх та уніфікацію. У свою чергу недостатньо розвинені потреби стримували розвиток виробництва, негативно впливали на можливості економічного зростання: знецінювали працю; низька вартість робочої сили обмежувала можливості для нагромадження національного багатства, хоч і забезпечувала необхідні мінімальні потреби.
Структура економіки України на сучасному етапі значною мірою орієнтована на низькі платоспроможні потреби переважної більшості населення і надмірні в наявних умовах у його мізерної частини.
2. Домогосподарство як сфера споживання

Обираючи план споживання, домогосподарство прагне реалізувати той фінансово – можливий план, якому воно віддає перевагу перед іншими, оскільки він означає для нього найвищу корисність. План споживання, який при цьому бюджетному обмеженні дає індивіду максимум корисності, називають оптимальним планом споживання.
Визначення оптимального плану споживання зводиться до зіставлення бажань індивіда, представлених його перевагами, та можливостей, передбачених бюджетним обмеженням.
Поставлений перед необхідністю вибору індивід обирає найкращий з доступних планів А (х1*, х2*), оскільки план В, хоч і відповідає умовам бюджетного обмеження, розташований на кривій байдужості, яка не є найвищим досяжним рівнем корисності (рис. 9). Отже, досягаючи більш повного задоволення потреб, що і є економічним змістом максимізації корисності, індивід рухатиметься уздовж бюджетного обмеження М аж до точки А, яка дає план споживання з найвищою при даних обмеженнях корисністю. Для плану споживання, який при цьому реалізується, характерно, що кут нахилу бю​джетного обмеження (а він відповідає співвідношенню цін на благо x1, і х2) дорівнює куту нахилу кривої байдужості в цій точці, який відповідає значенню ГНЗ, тобто має місце співвідношення.
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Рис.9- Оптимальний план споживання домогосподарства

План С ще кращий, але, на жаль, недосяжний при цьому обсязі фінансо​вих ресурсів та цін на блага.
Отже, можна сформулювати достатні та необхідні умови реалізації індивідом опти​мального плану споживання:
· дохід має бути витрачений на споживання без залишку;

· гранична норма заміни має дорівнювати співвідношенню цін.

Визначені у такий спосіб умови досягнення оптимуму домогоснодарства в спожи​ванні є ключовими для розуміння факторів індивідуального попиту на окреме благо.
3. Основні фактори, які впливають на попит домогосподарства
На попит домогосподарства впливає сукупність факторів, серед яких найвагоміши​ми є переваги, розмір доходу, ціни, обсяг майна домогосподарства.
Зміна доходу веде до зміни бюджетного обмеження: якщо дохід зростає, то відбу​вається паралельний зсув бюджетної лінії догори; якщо знижується, то донизу. Відпо​відно до цього індивід переходитиме до інших споживчих планів. Перенесені на окремий графік криві, що відображають залежність попиту на окреме благо від величини доходу, названі на честь вченого, який вперше це зробив, кривими Енгеля. Можливі три типи реакції споживача на зміну доходу: а) зміна обсягу спожи​вання блага в тому ж напрямі; б) зміна обсягу споживання блага в протилежному напрямі; в) відсутність реакції попиту на зміну доходу. Згідно з першими двома типа​ми реакції домогосподарства розрізняють вищі та нижчі блага.
Під вищими благами розуміють такі блага, обсяг попиту на які зі збільшенням доходу зростає, а зі зменшенням — знижується. Типовим прикладом можуть бути блага, що задовольняють духовні потреби.

Під нижчими розуміють блага, обсяг попиту на які зі збільшенням доходу зни​жується, а зі зменшенням — зростає. Це, наприклад, блага, що задовольняють фізичні (особливо фізіологічні) потреби, як-от потреби в певних видах продуктів харчування.
Ступінь реакції попиту на зміну доходу вимірюють показником дохідної еластич​ності, який показує ступінь зміни обсягу попиту залежно від зміни доходу.
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Очевидно, що для вищих благ ЕXiM, > 0 , тоді як для нижчих ЕXiM < 0 . Проте не можна абсолютизувати цю класифікацію споживчих благ з огляду на спосіб дій домо​господарства. Вона має відносний характер: при низькому рівні добробуту домогоспо​дарства "типові" нижчі блага будуть як вищі; при досягненні рівня насичення потреби в "типовому" вищому блазі воно почне виявляти риси нижчого і т. д. Інакше кажучи, все залежить від вихідної – дохідної бази та рівня задоволення потреби.

Іншим фактором попиту, якому в мікроекономіці приділяють першочергову увагу, є ціни. Причому слід розрізняти вплив на попит як безпосередньо ціни цього блага, так і цін інших благ, які знаходяться з ним у певному зв'язку.
Реакція попиту домогосподарства на зміну ціни певного блага зумовлена виклика​ним цим зрушенням бюджетної лінії — відбудеться його поворот, зміна кута нахилу відповідно до напряму, в якому зміниться ціна (рис. 10). Внаслідок цього індивід буде реалізовувати інший план споживання згідно з новим бюджетним обмеженням.
Підвищення ціни блага х2 привело до повороту вниз лінії бюджетного обмеження та переходу індивіда на нижчу криву байдужості відповідно до вибору нових оптимальних планів В і С. Відклавши значення ціни блага х2 та кореспондуючі обсяги попиту на окремому графіку, дістанемо криву попиту х2d (ліва частина рис.10). Очевидно, що для вищих благ ЕXiM, > 0 , тоді як для нижчих ЕXiM < 0 . Проте не можна абсолютизувати цю класифікацію споживчих благ з огляду на спосіб дій домо​господарства. Вона має відносний характер: при низькому рівні добробуту домогоспо​дарства "типові" нижчі блага будуть як вищі; при досягненні рівня насичення потреби в "типовому" вищому блазі воно почне виявляти риси нижчого і т. д. Інакше кажучи, все залежить від вихідної – дохідної бази та рівня задоволення потреби.

Іншим фактором попиту, якому в мікроекономіці приділяють першочергову увагу, є ціни. Причому слід розрізняти вплив на попит як безпосередньо ціни цього блага, так і цін інших благ, які знаходяться з ним у певному зв'язку.
Реакція попиту домогосподарства на зміну ціни певного блага зумовлена виклика​ним цим зрушенням бюджетної лінії — відбудеться його поворот, зміна кута нахилу відповідно до напряму, в якому зміниться ціна (рис. 10). Внаслідок цього індивід буде реалізовувати інший план споживання згідно з новим бюджетним обмеженням.
Підвищення ціни блага х2 привело до повороту вниз лінії бюджетного обмеження та переходу індивіда на нижчу криву байдужості  відповідно до вибору нових оптимальних планів В і С. Відклавши значення ціни блага х2 та кореспондуючі обсяги попиту на окремому графіку, дістанемо криву попиту х2d (ліва частина рис. 10). Вона є графічним зображенням функції попиту домогосподарства і показує, наскільки зміниться обсяг попиту індивіда на благо залежно від певного рівня ціни на нього. В цьому випадку внаслідок підвищення ціни обсяг попиту знижується. Такий взаємозв'язок між ціною і попитом характерний для звичайних благ. Якщо ж при зростанні ціни обсяг попиту збільшуватиметься, таке благо називається гіффенським (за ім'ям англійського економіста Р. Гіффена, який вперше зафіксував таку реакцію, аналізуючії попит на хліб найбідніших верств населення).
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Рис.10

Ступінь реакції попиту домогосподарства на певне благо відповідно до зміни його ціни характеризує показник цінової еластичності. Він показує, наскільки зміниться попит, якщо рівень ціни зміниться на 1 відсоток:
Відповідно, якщо ЕXiM  < 0 . ми маємо справу зі звичайним благом; при ЕXiM > 0 з гіфенським. Якщо ж еластичність нульова, то кажуть, що попит на це благо нееластичний, тобто ніяк не реагує  на зміни ціни. Чим більший за абсолютним значенням показ​ник еластичності, тим відчутніше реагуватиме попит домогосподарства на зміну ціни.
Попит домогосподарства реагує також на зміни цін інших благ. Так, якщо певне благо споживається в комбінації з іншим (наприклад, автомобіль і пальне, кава і цукор), яке доповнює його споживчі якості, зміна ціни на це доповнююче (комплементарне) благо викличе протилежні за спрямованістю зміни в попиті на таке благо: підвищення ціни на каву при незмінній ціні цукру викличе зменшення попиту на каву, а отже і на цукор як комплементарне до нього благо. Якщо для блага є замінники (субститути), підвищення ціни на нього при незмінних цінах субститутів зумовить переключення попиту на ці блага. Продовжуючи наведений приклад, субститутом до кави можна назвати чай: зростання ціни на каву призведе до підвищення попиту на чай.
Ступінь реакції попиту на певне благо залежно від зміни цін інших благ вимі​рюється за допомогою показника перехресної еластичності. Він показує, наскільки зміниться попит на це благо, якщо ціна іншого блага зміниться на 1 відсоток:
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Якщо  Ехр      > 0, то благо х1 знаходиться у субститутивному зв'язку з благом х1;
якщо ж Ех1р <0 , то в комплементарному.
Характер впливу різних факторів на попит домогосподарства на певне благо уза​гальнено в табл.5.
      Таблиця 5- Класифікація благ відповідно до реакції попиту
	Показник еластичності попиту
	Більше нуля
	Менше нуля

	Дохідна еластичність Цінова еластичність Перехресна еластичність
	Вище благо Звичайне благо Благо-субститут
	Нижче благо Гіффенське благо Благо-комплімент


Дослідження домогосподарства як споживача виходить з того, що домогосподарство має певний дохід, за рахунок якого задовольняє свої потреби. В свою чергу розмір отримуваного доходу залежить від того, за якою ціною і в якому обсязі домогосподарство продає належні йому виробничі фактори. Найбільш вагомим фактором виробництва, який має домогосподарство, є праця. Продаючи свій робочий час згідно з діючими ставками заробітної плати (погодинними, тижневими, місячними, річними), індивіди отримують постійне джерело доходу, за рахунок якого фінансується поточне споживання. Проте, витрачаючи свій час на отримання доходу, індивід відмовляється від альтернативної можливості, тобто від вільного часу, що також є одним з важливих благ, яке споживає індивід. Нестача вільного часу призводить до неповноцінного відтворення особистості.

Тема 3. Теорія фірми і ринкова пропозиція. Витрати виробництва
Питання лекції

1. Зміст основних принципів та ознаки підприємництва.

2. Витрати виробництва їх суть та класифікація.

3. Прибуток і його норма. Фактори, що впливають на розмір прибутку.

Питання для обговорення на семінарі
1. Дайте загальну характеристику підприємництва та розкрийте спільне і відмінне у поняттях «підприємництво» і «фірма».

2. Які типи фірм Ви знаєте?

3. Теорія витрат виробництва.

4. Сутність прибутку та визначення його рівня.

Контрольні запитання і завдання

1. Які причини зумовили еволюцію теорії фірм?
2. Який критерій лежить в основі поділу фірм на малі, середні та великі?

3. Що визначає доцільність вибору типу підприємницької діяльності?

4. Що таке витрати виробництва?

5. Які існують види витрат?

6. У чому полягає сутність прибутку?

7. Проаналізуйте основні форми прибутку.

8. Яку економічну роль відіграє прибуток?

Лекція до теми: Теорія фірми і ринкова пропозиція. Витрати виробництва
1. Зміст, основні принципи та ознаки підприємництва
Підприємництво — явище досить широке і багатови​мірне. Тому в теорії поняття "підприємництво" розглядаєть​ся як різноаспектне.

Будь-яка людська діяльність є суб'єктивною, оскільки вона здійснюється суб'єктом (людиною). Підприємницька діяльність — не виняток із правил. Залежно від виконуваних функцій у найзагальнішому вигляді розрізняють такі види підприємництва за суб'єктами діяльності (рис. 11).

Чинне законодавство України певною мірою обмежує можливість займатися підприємницькою діяльністю деяким категоріям громадян:

· військовослужбовцям;

· службовим особам органів прокуратури, державної безпеки, МВС, суду, державного арбітражу, державного но​таріату;

· представникам органів державної влади та управління;

· громадянам, що мають судимість за економічні зло​чини тощо.

Будь-яка економічна діяльність має бути доцільною. Ме​тою підприємницької діяльності є максимізація доходу в результаті спрямування зусиль підприємця на певний об'єкт.

Об'єкт підприємництва — сукупність певних видів економічної діяльності, в межах якої шляхом комбінації ресурсів підприємець домагається максимізації доходу.
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Puc. 11. Суб'єкти підприємництва
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Рис. 12- Різновиди підприємницької діяльності
Підприємництву притаманні певні риси і засади (прин​ципи).
Принципи підприємницької діяльності:
· орієнтація на запити й смаки споживачів;

· прагнення бути в курсі подій, що відбуваються в інно​ваційній сфері економіки, застосувати найновіше першим;

· максимальне використання конкурентних переваг;

· дотримання принципів ділової етики;

· постійний творчий пошук, прагматизм, наслідування демократичних традицій.

Ознаки підприємництва як економічної діяльності:

· самостійність;

· новаторство;

· ініціатива;

· творчість;

· ризиковість;

· економічна та соціальна відповідальність;

· масштабність мислення;

· діловитість.

Теорії та моделі підприємництва.
Теоретичне осмислення явища "підприємництво" про​йшло довгий шлях. Вважають, що вперше цей термін був введений у науковий обіг французьким банкіром Р. Кантіль​йоном у XVIII ст. Він називав підприємцями людей з не​фіксованими доходами, оскільки вони займаються ризико​вою діяльністю: ремісників, торговців, селян, лихварів, роз​бійників і злидарів.

Класик англійської політичної економії А. Сміт визна​чав підприємця як власника, який ризикує заради комерцій​ного успіху. Він сам організовує економічну діяльність, сам управляє та розпоряджається її результатом.
Французький економіст Ж.-Б. Сей уперше підкреслив роль підприємця як особи, яка вміло комбінує фактори ви​робництва.
Німецький економіст та соціолог В. Зомбарт визначав підприємця таким чином:
а)
як завойовника, оскільки він духовно розкріпачений, багатий на ідеї, готовий ризикувати, настирливий, має сильну волю;
б)
як організатора, який уміє об'єднувати навколо себе людей заради реалізації своїх ідей;
в)
як творця, що вміє переконати покупців купити саме його товар, привернути інтерес до себе та своєї справи, заво​ювати їхню довіру.
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Розглянемо співвідношення понять "бізнес" та "підприєм​ництво".
Термін "бізнес" ширше використовується за кордоном. Вітчизняна наука частіше вживає термін "підприємництво".

Бізнесмен — людина, яка має свою справу. Часто таких людей називають і підприємцями.

Організаційно-правові форми підприємництва.
Підприємництво здійснюється у певних організаційно-правових формах, які підприємець обирає вільно, але не до​вільно. Останнє зумовлено такими об'єктивними обстави​нами:
— вимогою відповідності форми організації підприєм​ництва чинному законодавству;
· змістом обраної підприємницької діяльності;

· наявністю чи відсутністю достатньої кількості капі​талу для реалізації підприємницького проекту тощо.

Підприємницька діяльність здійснюється через певні організаційні структури — підприємства.

Підприємство — господарська ланка, якій властиві такі риси:
· наявність єдиного майна, необхідного для здійснення пев​ного економічного процесу, що відособлює його економічно;

· технологічна зумовленість факторів виробництва (для виробництва хліба потрібні інші засоби виробництва і пра​цівники, аніж для виробництва швейних виробів);

· певне місце у системі суспільного поділу праці (спе​ціалізація, кооперація, комбінування, інтеграція);

· певне місце в соціумі.

За формою організації підприємств розрізняють:
· індивідуальне (одноосібне володіння);

· товариство (партнерство);

· корпорація.

Індивідуальні підприємства є власністю однієї особи, яка покладає на себе не тільки фінансовий ризик, а й ви​ключну відповідальність за управління. Підприємець є водно​час і власником, і працівником, і бухгалтером, і управлінцем.
Переваги індивідуальних підприємств:
· економічна свобода вибору сфери діяльності, обсягів виробництва, напрямів використання доходу тощо;

· оперативність;

—
безпосередня зацікавленість у продуктивній праці,
ефективному розподілі та використанні доходу;
—
низькі організаційні витрати.
Недоліки індивідуальних підприємств:
· обмежені фінансові можливості застосування досяг​нень НТП, новітніх форм організації праці;

· обмежена можливість організації відпочинку тощо.

Товариства (партнерства) — форма організації під​приємництва, що ґрунтується на спільному (пайовому) формуванні громадянами чи юридичними особами статут​ного капіталу, на розподілі прав та відповідальності залежно від частки у статутному фонді та місця  в структурі управління товариством (рис. 14).
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Рис. 14- Види господарських товариств
Юридична особа — це ділове підприємство, що має влас​ний статут, рахунок у банку і занесене у державний реєстр, тобто пройшло процедуру офіційного заснування.
Повне товариство — об'єднання громадян та (або) юридичних осіб з метою здійснення спільної господарської діяльності на основі угоди (договору) між ними. Повне то​вариство не є юридичною особою, його члени зберігають повну самостійність, але несуть повну солідарну відпові​дальність за зобов'язаннями не тільки майном підприєм​ства, а й своїм власним майном.
Ця форма застосовується там, де переважає частка інте​лектуальної праці (брокерські, аудиторські, адвокатські фірми).
Товариство з обмеженою відповідальністю ґрунтуєть​ся на відповідальності, яка обмежується тільки капіталом підприємства, і підприємець не відповідає особистим  майном. Ця форма менш ризикова для підприємця і тому більш поширена.
Змішане товариство (командитне) — об'єднання кількох фізичних і (або) юридичних осіб для спільної діяль​ності на основі договору. Воно складається із дійсних членів (комплементарів), які несуть повну (необмежену) відпові​дальність за зобов'язаннями товариства, та членів-вклад​ників (командитистів), які відповідають за зобов'язаннями товариства тільки своїми внесками.

Переваги товариств над одноосібними підприємствами:
— зростання фінансових можливостей;
· більша довіра з боку кредитних установ;

· зниження ризику банкрутства;

· зростання ефективності внаслідок обміну досвідом та розподілу функціональних обов'язків.

Недоліки товариств:
· загострення суперечностей між інтересами учасників товариства;

· розбіжності щодо вироблення єдиної стратегії;

· розбіжності у прийнятті управлінських рішень.

Корпорація (акціонерне товариство) — форма об'єднан​ня капіталів учасників акціонерного товариства (AT). Вона засвідчує внесення капіталу в формі акцій і дає право акціо​неру на отримання доходу та участь в управлінні товари​ством. Акціонерні товариства бувають закритого (ЗАТ) та відкритого типу (ВАТ). Різниця між ними в тому, що перші не випускають акцій, або випускають їх без права вільної купівлі-продажу, а інші (ВАТ) — випускають акції, які вільно купують та продають.

Переваги акціонерних товариств:
—
значно кращі умови залучення фінансових ресурсів;
· менший ризик банкрутства (за обмеженої відпові​дальності);

· порівняно більша стійкість;

· ефективний менеджмент та маркетингове обслугову​вання.

Недоліки акціонерних товариств:
· організація та ліквідація AT вимагає значних витрат;

· розбіжності в інтересах учасників AT утруднюють досягнення ефективного управління;

—
складна організаційна структура управління породжує бюрократизацію.
У сучасній ринковій економіці активізується роль об'єд​нання підприємств (рис.15).
Картель — угода (гласна або негласна) між незалеж​ними підприємствами щодо проведення єдиної цінової по​літики, розподілу ринків збуту, узгодження умов обміну па​тентами, ліцензіями тощо. Виробнича діяльність картель​ною угодою не регламентується.

Синдикат — форма об'єднання підприємств, які вироб​ляють однорідну продукцію, що передбачає збереження ви​робничої самостійності при втраті права на самостійний збут продукції. Створена спільна структура займається реа​лізацією товарів, а доходи розподіляються за часткою кож​ного підприємства у реалізованій продукції.
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Рис. 15- Типи об'єднань підприємств
Трест — форма об'єднання, яка передбачає втрату юри​дичної та економічної самостійності як у виробництві, так і в реалізації. Трест несе повну відповідальність усім своїм майном за результати господарської діяльності всіх підпри​ємств, що входять до його складу. Частка кожного підприєм​ства визначається пакетом акцій, пропорційно цій частці розподіляються і доходи.
Концерн — об'єднання багатьох промислових, фінансо​вих, торговельних підприємств, які формально зберігають свою самостійність, але фактично підпорядковані фінансо​вому контролю та керівництву головної фірми, котра несе відповідальність за господарську діяльність об'єднаних підприємств у межах пакетів акцій кожного з них.
Конгломерат — багатогалузеве об'єднання, яке вини​кає на основі інтенсивної експансії головної фірми у чи​сельні, мало пов'язані між собою галузі економіки шляхом скуповування пакетів акцій інших підприємств.
Риси конгломерату:
· відсутність галузевого ядра;

· зміна власника підприємства за незмінних виробни​чих програм;

· незмінність товарів та послуг, що пропонуються на ринку;

· провідна роль банків та інших фінансово-кредитних установ, які здійснюють стратегію поглинання та підпоряд​кування через інтенсивну спекулятивну діяльність.

Диверсифікати — багатогалузеві корпорації, об'єднані системою участі, виробничою кооперацією, патентно-ліцен​зійними угодами, спільними виробничими та науково-до​слідними програмами, єдиною системою фінансування.

Риси диверсифікату:
· наявність галузевого ядра;

· об'єднання суміжних галузей;

· впровадження принципово нових видів діяльності та їхніх результатів — товарів і послуг;

· допоміжна роль банків та інших фінансово-кредит​них установ.

Фінансово-промислові групи (ФПГ) — організаційна форма об'єднання великих промислових фірм із банків​ськими структурами, в якій кожний член-учасник самостійно вирішує власні завдання, але не нехтує при цьому інтереса​ми групи. Координаційну діяльність може здійснювати банк або  промислове підприємство.
Функції ФПГ:
· акумуляція фінансових ресурсів;

· створення сприятливих умов для інвестиційної діяль​ності;

· належний контроль за ефективним використанням фінансових ресурсів;

· сприяння розвитку науково-дослідницьких розробок;

· міжгалузевий перерозподіл ресурсів.
 2.  Витрати виробництва, їхня сутність та класифікація
Авансований промисловий капітал вкладається у засо​би виробництва і робочу силу.
Робоча сила (особистий фактор виробництва) — це здатність людини до праці, сукупність її фізичних та розу​мових здібностей.
Засоби виробництва (речові фактори виробництва) включають:
- предмети праці - об'єкти цілеспрямованої діяль​ності людини, що є матеріальною основою створюваного продукту (природні речовини у первісному або частково обробленому стані);
- засоби праці – річ або комплекс речей, якими люди​
 діють на предмети праці (машини, інструменти, обладнання
транспортні засоби тощо).
'
Засоби та предмети праці становлять матеріально-речо​ву основу промислового капіталу, яка безперервно вдоско​налюється з розвитком науково-технічного прогресу. 
Витрати виробництва є формою руху авансованого про​мислового капіталу.
	Витрати виробництва — вартісна оцінка затрат економічних ресурсів, здійснених підприємцями за​для виробництва продукції.


Поняття витрат в економічній науці базується на за​гальній ідеї обмеженості ресурсів і можливості альтерна​тивного використання їх, оскільки вибір певного варіанта виробництва зумовлює втрату вигод використання відповід​них ресурсів найкращим із можливих способів.
У зв'язку з цим дійсні витрати поділяються на зовнішні та внутрішні.
Зовнішні (явні, або експліцитні) витрати — витрати на оплату економічних ресурсів, постачальники яких не є влас​никами фірми (грошові витрати на придбання сировини, па​лива, обладнання, трудових та транспортних послуг тощо).
Внутрішні (неявні, або імпліцитні) витрати — витра​ти фірми на використання власних (неоплачуваних) ресурсів.
Неявні витрати включають недоотримані підприємцем до​ходи при найвигіднішому альтернативному застосуванні влас​них ресурсів. Сучасна економічна наука відносить до внут​рішніх витрат нормальний прибуток — мінімальну плату, необхідну для утримання підприємця в певній сфері бізнесу.
Відокремлення явних та неявних витрат відображає два підходи до розуміння природи затрат фірми.
Бухгалтерський підхід передбачає врахування зов​нішніх (явних) витрат, які оплачуються безпосередньо після отримання рахунка чи накладної. Ці витрати відобража​ються у бухгалтерському балансі фірми і є бухгалтерськи​ми витратами.
Економічний підхід до витрат виробництва передбачає врахування не тільки зовнішніх, а й внутрішніх витрат, пов'язаних з можливістю альтернативного використання ресурсів.
Економічні витрати відрізняються від бухгалтерських на величину альтернативної вартості власних ресурсів.
Альтернативна вартість (вартість втрачених мож​ливостей, пропущена вигода) — вартість найкращої (най​вище оплачуваної) альтернативної можливості виробницт​ва чи поведінки фірми при порівняльному ступені ризику.
Таким чином, економічні (вмінені) витрати — це ви​трати, які належить здійснити підприємцю, щоб відволікати ресурси від альтернативного використання. Це дійсні витра​ти на виробництво товару, які відображають вартість ресурсів при найкращому з можливих варіантів їхнього застосування.

Залежно від строку, впродовж якого можлива зміна еко​номічних ресурсів, залучених фірмою до виробництва пев​ного виду продукції, розрізняють:
— витрати фірми в довгостроковому періоді (часо​вому інтервалі, достатньому для зміни всіх зайнятих ре​сурсів);
— витрати фірми в короткостроковому періоді (ча​совому інтервалі, протягом якого хоча б один вид ресурсів залишається незмінним).
Витрати фірми в короткостроковому періоді поділяють​ся на постійні, змінні, сукупні, середні та граничні (рис.16).
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      Рис. 16- Структура витрат фірми в короткостроковому періоді
У деяких випадках фірми несуть незворотні витра​ти, які не можуть бути відшкодовані і характеризують:
· втрачені можливості, пов'язані з помилковими управ​лінськими рішеннями (збитки, які відшкодовуються за ра​хунок прибутку);

· втрати, які здійснюються раз і назавжди й не ком​пенсуються у разі припинення діяльності фірми (витрати на рекламу та ін.).
3. Прибуток на капітал і фактори, що його визначають. Економічна роль прибутку
Прибуток на капітал — складна економічна катего​рія, багатогранна за своєю сутністю та конкретними форма​ми вияву. Еволюція наукових уявлень про природу та дже​рела прибутку відображає розвиток теоретичних досліджень сутності та динаміки руху капіталу.
Заперечуючи експлуататорське походження прибутку, сучасні західні дослідники виводять його сутність із природи підприємницької діяльності, трактуючи прибуток як:

—
плату за послуги підприємця, ініціативу поєднання економічних ресурсів;

—
винагороду за новаторство, нововведення, управлінський талант підприємця;

—
плату за ризик та невизначеність підприємницької діяльності;

—
форму доходу підприємця, який здійснив капітало-вкладення з метою досягнення комерційного успіху, тощо.

У сучасній економічній теорії значна увага приділяється аналізу прибутку фірми, яка діє в умовах різних типів ринкових структур. При цьому прибуток трактується як виражений у грошовій формі чистий дохід підприємця на

вкладений капітал, різниця між загальною виручкою від реалізації (валовим доходом) і сукупними витратами фірми.

PR =  TR - ТС,

де PR — прибуток фірми; TR — виручка від реалізації; ТС — сукупні витрати.

Існування двох підходів до виміру витрат фірми (бухгалтерського та економічного) зумовлює застосування двох підходів до аналізу прибутку (рис. 17).
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      Рис. 17- Економічний та бухгалтерський прибуток фірми
Бухгалтерський прибуток визначається як різниця між валовим доходом (виручкою від реалізації продукції) та бухгалтерськими (зовнішніми) витратами виробництва.
Економічний прибуток визначається як різниця між валовим доходом та економічними (зовнішніми і внутріш​німи, включаючи нормальний прибуток) витратами вироб​ництва.
Нормальний прибуток — звичайний для галузі дохід від економічних ресурсів; мінімальний дохід, який стиму​лює підприємця продовжувати справу, залишаючись у певній сфері бізнесу.
Оскільки нормальний прибуток є винагородою за вико​нання підприємницьких функцій, він входить до складу внутрішніх витрат фірми.
Економічний прибуток — це надлишок над нормальним прибутком, породжений ініціативою підприємця, його вмінням знайти найкраще застосування та комбінацію економіч​них ресурсів, здійснювати нововведення, ризикувати тощо.
Виникнення надлишкового прибутку спонукає підприєм​ців спрямовувати свої капітали в певну сферу суспільного виробництва, що сприяє розширенню кола виробників та зниженню ринкових цін. Результатом останнього є змен​шення економічного прибутку, його зникнення, а відтак відплив капіталів в інші сфери бізнесової діяльності. Од​нак зменшення кількості виробників підвищує ринкові ціни та спричиняє зростання економічного прибутку та ін.

Коливання економічного прибутку в близькій перспек​тиві є надійним механізмом виявлення суспільних потреб та ефективного задоволення їх на основі підвищення про​дуктивності праці, запровадження нововведень в техніку, технологію та організацію виробництва.

Тривале існування надлишкового прибутку на довшому відрізку часу свідчить про наявність перешкод для ефек​тивної конкуренції виробників на певному ринку.
Монопольний прибуток — прибуток фірми, яка займає монопольне (виключне) становище на ринку.
Засобами виміру прибутку є його маса (абсолютна гро​шова величина) та норма (якісний відсотковий показник).
Маса прибутку — це абсолютний розмір прибутку в грошовому вираженні.
Норма прибутку характеризує ступінь прибутковості капіталу і визначається як відсоткове відношення маси прибутку до всього авансованого капіталу.
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де П' — норма прибутку; II — маса прибутку; К — величина
авансованого капіталу.
Величина норми прибутку свідчить про ефективність функціонування авансованого капіталу і залежить від ба​гатьох факторів, що діють у сферах виробництва, обігу та розподілу в тому числі від швидкості обороту капіталу, маси
прибутку, ринкових цін, структури витрат, масштабу вироб​ництва тощо.
Соціально-економічна сутність прибутку найповніше виявляється у його функціях.
Функції прибутку:
· облікова, індикативна, що характеризує прибуток як найважливіший показник, критерій ефективності гос​подарської діяльності фірми;

· розподільча — характеризує прибуток як основне фінансове джерело розвитку фірм та суспільства в цілому;

· стимулююча — визначає прибуток як потужний ге​нератор економічного розвитку, здійснення інвестицій та нововведень.

Економічна роль прибутку в умовах ринку виявляєть​ся в тому, що він:
· є рушійною силою функціонування та розвитку еко​номіки, основним спонукальним мотивом підприємниць​кої діяльності;

· сприяє найефективнішому розподілу та використан​ню ресурсів, упровадженню досягнень науково-технічного прогресу, скороченню витрат, поліпшенню якості продукції та її споживчих властивостей;

є джерелом розширення суспільного виробництва, примноження національного багатства та задоволення соціальних потреб суспільства.

Тема 4. Теорія ринкових структур. Зміст, види і форми конкуренції
Питання лекції

1. Теорія ринкових структур.
2. Зміст, види і форми конкуренції.

3. Домогосподарство як постачальники ресурсів виробництва. Сімейні доходи, їхній рівень, джерела і структура.

Питання для обговорення на семінарі

1. Сутність конкуренції, види і форма.

2. Ринок факторів виробництва і розподіл доходів.

3. Диверсифікація доходів. Крива Лоренца і коефіцієнт Джині.

Теми реферативних повідомлень

1. Сучасна теорія ринкових структур.

2. Конкуренція як основоположний атрибут ринкової економіки.
3. Досконала конкуренція. Недосконала конкуренція та її види.

Контрольні запитання і завдання
1. Розкрийте сутність та визначте основні риси конкуренції.

2. Назвіть умови виникнення конкуренції.

3. Дайте характеристику основних способів ведення конкурентної боротьби.

4. Назвіть основні види ринкових структур.

5. У чому сутність розподілу доходів?

6. Чому існує нерівність у розподілі доходів?

Лекція до теми: Теорія ринкових структур. Зміст і форми конкуренції.

Теорія ринкових структур
В умовах ринкової економіки залежно від кількості кон​курентів, обсягу продукції, яка пропонується покупцям, ме​тодів конкурентної боротьби існують ще такі види конку​ренції, як досконала та недосконала (монополістична й олі-гополістична).

	Досконала конкуренція передбачає, що ринок скла​дається з великої кількості конкурентів (виробників, продавців). Вони пропонують покупцям товарний продукт з однаковими якісними параметрами або ж цілком ідентичні товари. Причому частка кожного з них настільки мала, що практично ніхто не може впливати на ціну ринку.


 Ринкова ціна формується на ринку під впливом попиту і пропозиції. При цьому державі немає потреби контролю​вати ціни. Немає проблем з реалізацією. Продукція збу​вається методом звичайного обміну або через товарну біржу.

Отже, в умовах досконалої конкуренції виробники й про​давці не витрачають багато часу на розробку стратегії мар​кетингу, яка передбачає передусім розробку нових товарів, певну політику цін, рекламу, стимулювання збуту тощо.

Однак сказати, що в умовах досконалої конкуренції підприємство не має жодних проблем зі збутом продукції, було б неправильним. Воно повинне уважно вивчати по​пит і можливе його коливання.
Пристосування до ціни в умовах досконалої конкуренції означає досягнення таких витрат виробництва, які б забез​печували норму прибутку не нижчу, ніж у конкурентів. Це змушує виробників вивчати й реалізувати перспективні шляхи розвитку виробництва.
	Монополістична конкуренція діє на ринку з віднос​но великою кількістю економічних суб'єктів (від 10 до 100), кожен з яких має певний вплив на ціни вна​слідок специфічного товару, який він виготовляє, й може мати і реалізовувати монопольну владу. Крива попиту має спадний характер.


  Монополістична конкуренція виникає за умови збуту багатьма фірмами подібної, але не ідентичної продукції. Вона нагадує досконалу конкуренцію за трьома аспектами:
· і тут, і там є багато покупців і продавців;

· проникнення на ринок і вихід з нього прості;

· фірми встановлюють ціни в діапазоні, запроваджено​му іншими фірмами.

Відмінність полягає в тому, що за досконалої конкуренції продукція є ідентичною, а за монополістичної — диферен​ційованою.
	Олігополія — це тип ринкової структури, коли декілька великих фірм монополізують виробництво та збут основної маси продукції і ведуть між собою нецінову конкуренцію.


Олігополія зумовлює три види ринку:
· ринкова структура, в якій діють одногалузеві торго​во-промислові фірми;

· ринкова структура, коли декілька великих постачаль​ників, не пов'язаних ніякими угодами, конкурують між со​бою;

· ринок, на якому взаємодіють групи корпорацій на зразок виробничої піраміди, в якій виробничий взаємозв'я​зок ґрунтується на подетальній спеціалізації.

В олігополії ціноутворення залежить від дій конкурую​чих фірм.
Існує ще декілька видів конкуренції в умовах ринку не​досконалої конкуренції: мопопсонія, олігопсонія, дуополія, білатеральна монополія.
Мопопсонія — це тип ринкової структури, при якій існує монополія одного покупця товару. Обмежуючи свої закупівлі, покупець забезпечує собі монопольний прибуток за раху​нок втрати частини доходів продавця.
Олігопсонія — це тип ринкової структури, при якій існує невелика вузькоспеціалізована група покупців певного то​вару. Обмежуючи закупівлі товару, покупці забезпечують собі монопольний прибуток за рахунок втрати частини до​ходів продавця.
Дуополія — це тип ринкової структури, при якій існує тільки два постачальники певного товару і між ними пов​ністю відсутні монополістичні угоди про ціни, ринки збуту та ін.
Білатеральна монополія — це тип ринкової структу​ри, при якій виникає протиборство єдиного постачальника і єдиного споживача. Такий ринок виникає на ринку елект​роенергії, водо- та газопостачання.

Коефіцієнт конкурентоспроможності (ККФ характе​ризує здатність підприємства до виживання і виражає відно​шення між ринковою вартістю Р та витратами виробницт​ва ТС = FC + VC:
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де Р — ціна; FC — постійні витрати; VC — змінні витрати. Коефіцієнт конкурентоспроможності не повинен дося​гати одиниці, бо це означатиме, що підприємство працює без прибутку. Чим більше коефіцієнт перевищує одиницю, тим успішніше діє суб'єкт конкуренції, тим міцніша його пози​ція на ринку. Звичайно, при використанні наведеної фор​мули слід враховувати, що ринкова вартість по-справжньо​му виявляється тоді, коли існує рівновага між попитом і пропозицією на певний продукт. Якщо така рівновага відсутня, то ринкова ціна відхиляється від вартості стихій​но під впливом нерегульованих економічних процесів.
Важливим складовим компонентом механізму ринкової економіки є конкуренція. Сам ринок, механізм його дії не може нормально існувати без розвинутих форм конкуренції.
Дослівно конкуренція в перекладі з латинської мови означає "зіштовхуватися", що характеризує боротьбу між товаровиробниками за найвигідніші умови виробництва і збуту продукції. Конкуренція за своєю природою виконує роль регулятора темпів і обсягів виробництва, спонукаючи виробника активно впроваджувати науково-технічні досяг​нення, підвищувати продуктивність праці, вдосконалювати технологію, організацію праці та ін.

	Конкуренція означає економічне суперництво між відокремленими виробниками продукції, робіт, послуг щодо задоволення інтересів, пов'язаних з продажем продукції, виконанням робіт, наданням послуг одним і тим же споживачам.


Основне завдання конкуренції — завоювати ринок у боротьбі за споживача, перемогти своїх конкурентів, забез​печити одержання сталого прибутку.
Становлення ринкової економіки зумовлюється появою вільної конкуренції. Проте існування купівлі-продажу то​варів, використання грошей можливе і без конкуренції. Отже, необхідно з'ясувати умови виникнення конкуренції як еко​номічного явища.
Умови виникнення конкуренції
Перша — наявність на ринку великої кількості вироб​ників будь-якого конкурентного продукту або ресурсу. Якщо виробництво зосереджене в руках одного власника, як в умовах адміністративно-командної системи, коли при створенні багатьох видів продукції домінував один вироб​ник — держава, тоді утворюється монополія, яка, по суті, заперечує конкуренцію.
Друга — свобода виробників щодо вибору господарської діяльності. Кожний повинен мати можливість визначати не тільки що виробляти, а й регулювати якість та обсяг продукції.
Третя — відповідність між попитом і пропозицією інакше, якщо, припустимо, попит перевищує пропозицію, то покупець обмежений у виборі продукції. За наявності дефі​циту всі вироблені товари швидко реалізуються. Там, де існує дефіцит, немає вільної конкуренції.
Четверта — наявність ринку засобів виробництва. У конкурентній боротьбі велике значення має встановлення високої норми прибутку, яка, по суті, є орієнтиром у виборі господарської діяльності. Проте вибір діяльності показує тільки можливість виробництва. Для того щоб ця мож​ливість перетворилась на дійсність, потрібно, маючи грошо​вий капітал, перетворити його на засоби виробництва.
Конкуренція має як негативні, так і позитивні риси.
Негативні риси конкуренції полягають у тому, що дрібні виробники витісняються великим капіталом: одні розорюються, інші збагачуються, посилюється соціальне і майнове розшарування населення, зростає безробіття, поси​люється інфляція.
Позитивні риси конкуренції. Вона є рушійною силою ринкової економіки. В умовах конкуренції перемагає той, хто створює якісну продукцію при найменших витратах виробництва завдяки використанню науково-технічних до​сягнень, передової організації виробництва.
Конкуренція корисна для суспільства, вона стимулює еко​номію матеріальних, трудових і фінансових ресурсів, спону​кає постійно оновлювати асортимент продукції, що випус​кається, стежити за досягненнями науково-технічного про​гресу і швидко впроваджувати їх у виробництво.
Конкуренція позбавлена суб'єктивних вад. Підсумки її оцінюють самі споживачі, надаючи перевагу тим чи іншим товарам. Вона є процесом-причиною, що зумовлює утворення вартості.

Роль конкуренції у ринковій економіці виявляється через певні функції, які вона виконує.

Функція регулювання. Для того щоб перемогти у кон​курентній боротьбі, підприємець повинен виготовляти то​вар, якому надає перевагу споживач (суверенітет спожива​ча). Виходячи з цього, під впливом ціни капітали спрямо​вуються в ті галузі, де можливий найвищий прибуток.
Функція мотивації. Для підприємця конкуренція озна​чає шанс і ризик одночасно:
· підприємства, що пропонують кращу за якістю про​дукцію або виготовляють її з меншими виробничими ви​тратами, одержують винагороду у вигляді прибутку (пози​тивні санкції). Це стимулює технічний прогрес;

· підприємства, що не реагують на уподобання клієнтів або порушують правила конкуренції зі своїми суперника​ми на ринку, виявляються покараними шляхом збитків або виштовхуються з ринку (негативні санкції).

Функція розподілу. Конкуренція не тільки активізує стимули до вищої продуктивності, а й дозволяє розподіляти прибуток серед підприємств і домашніх господарств відпо​відно до їхнього ефективного внеску. Це відповідає панівному в конкурентній боротьбі принципу винагороди за результати.
Функція контролю. Конкуренція обмежує і контролює економічну силу кожного підприємства. Наприклад, під​приємець може призначити високу ціну і конкуренція надає покупцеві можливість вибирати серед декількох про​давців. Чим досконаліша конкуренція, тим справедливіша ціна.

Виконуючи ці функції, конкуренція безпосередньо впли​ває на ефективність виробництва, підвищуючи його техніч​ний рівень, забезпечуючи якість і розширення номенклату​ри продукції.
Функціональний розподіл доходів, згідно з маржиналіст​ською концепцією, здійснюється пропорційно граничній про​дуктивності кожного з факторів, забезпечуючи справедливий розподіл доходів. Але практика свідчить, що диференціація у доходах членів суспільства має тенденцію до швидкого поглиблення. Чому так відбувається і як запобігти цьому?
3. Персональний розподіл доходів. Сімейні доходи, їхній рівень, джерела і структура
Персональний розподіл доходів — це розподіл доходів між окремими фізичними особами, сім'ями або домогосподарствами. Аналіз персонального розподілу доходів дає мож​ливість виявити фактори, що визначають рівень і структу​ру доходів окремих сімей.
Сімейний дохід — сума доходів свідомо організованої на основі родинних зв'язків та спільності побуту невеликої групи людей, життєдіяльність яких спрямована на реаліза​цію соціальних, економічних та духовних потреб індивідів, сім'ї, суспільства в цілому.
Сімейний дохід — економічна основа відтворення сім'ї.
Існують різні джерела формування сімейних доходів:
· заробітна плата;

· доходи від власності;

· доходи від особистого підсобного господарства;

· доходи від кооперативної діяльності;

· доходи від індивідуальної трудової діяльності;

—
державні трансфертні платежі (пенсії, допомога з без​робіття, стипендії, безплатні послуги в галузі охорони здо​ров'я, освіти та ін.);

—
доходи з інших джерел (спадщина тощо).
Доходи населення в ринковій економіці виконують такі функції:
1) добробуту — забезпечують певний рівень життя на​селення;

2) мотиваційну — сприяють ефективному включенню до виробничого процесу шляхом створення системи нових стимулів;

3) соціальну — формують відповідну якість життя, що охоплює умови праці, життя і відпочинку, соціальні га​рантії та забезпеченість, охорону правопорядку і дотриман​ня прав людини, природно-кліматичні умови і стан навко​лишнього середовища, наявність вільного часу й можли​вості його ефективного використання, а також суб'єктивні відчуття спокою, комфортності та стабільності.

Поняття рівня і якості життя населення тісно пов'язані й визначають стан економічного та соціального розвитку країни. Рівень сімейних доходів не повинен бути нижчим за прожитковий мінімум, тобто за величину, яка у вартіс​ному вираженні відображає законодавчо визначений рівень споживання товарів і послуг, необхідних для забезпечення життєдіяльності людини та збереження її здоров'я.
Згідно з Законом України "Про прожитковий мінімум" нор​матив прожиткового мінімуму формується з розрахунку на місяць на одну особу, а також окремо для тих, хто нале​жить до основних соціальних і демографічних груп насе​лення. Прожитковий мінімум є індикатором визначення межі бідності в суспільстві й відбиває якісний рівень у споживанні населення.

Прожитковий мінімум розділяє сім'ї (домогосподарства, окремих осіб) на дві умовні групи за рівнем споживання — забезпечених та малозабезпечених.
Оскільки крайнім проявом бідності є злиденність, то поряд із прожитковим мінімумом використовують понят​тя фізіологічного мінімуму, під яким розуміють вартісну величину середньодушового сукупного доходу, що забезпе​чує такий рівень задоволення потреб у харчуванні, нижче якого існування людини недопустиме.
Фізіологічний мінімум — межа, що розділяє дві най​нижчі групи сімей за рівнем споживання — малозабезпе​чених (бідних) та незабезпечених (злиденних).
Прожитковий мінімум є важливим соціально-еконо​мічним нормативом для визначення:
· розмірів мінімальної заробітної плати;

· мінімальної пенсії за віком;

· допомоги багатодітним сім'ям;

· виплат безробітним;

· стипендій та інших соціальних виплат;

· величини неоподаткованого мінімуму доходів гро​мадян;

· державних стандартів обслуговування і забезпечення в галузях охорони здоров'я, освіти та ін.

Лише за умови виконання цих функцій прожитковий мінімум є засобом державної політики в подоланні бідності.
Рівень прожиткового мінімуму є важливою складовою для визначення на основі методики та рекомендацій ООН агрегованого показника — індексу розвитку людини (І ):
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де і набуває значення від 1 до 5; Ірл — індекс розвитку людини; Ix1 — індекс очікуваної тривалості життя при народженні; Ir2 — індекс рівня освіти; Іх3 — індекс рівня бідності; Іх4 — індекс рівня безробіття; Іх5 — індекс реального ВВП на душу населення.
У сучасній ринковій економіці доходи окремих фізич​них осіб, сімей (домогосподарств) розрізняються не тільки за рівнем, а й за структурою. 
Структура сімейних доходів за напрямами викорис​тання їх:
· харчування;

· придбання одягу та взуття;

· придбання товарів тривалого користування;

· соціально-культурні та побутові послуги;

· комунальні послуги;

· транспорт;

· заощадження;

· інші витрати.

Структура витрат сім'ї є важливим показником еко​номічного розвитку країни.
Згідно із законом Енгеля (німецького статистика, який у XIX ст. здійснив аналіз споживання сімей (осіб) із різними рівнями доходів), у міру зростання доходів сім'ї загальне споживання благ збільшується, але у різних пропорціях та структурних співвідношеннях. Зі зростанням доходів сім'ї знижується питома вага витрат на харчування, частка витрат на одяг, зазнають незначних змін витрати на житло та кому​нальні послуги, а от питома вага витрат на задоволення куль​турних та інших нематеріальних потреб суттєво зростає.
В умовах становлення ринкового середовища в економіці України внаслідок взаємозумовленої дії об'єктивних та суб'єктивних факторів формування доходів населення ха​рактеризується такими тенденціями:
· розширенням структурних складових сімейних до​ходів;

· суттєвим зниженням загального рівня реальних до​ходів;

· поглибленням розриву між номінальними доходами і доходами, що є у розпорядженні;

· слабким і нестійким зростанням факторних доходів;

· домінуванням перерозподільчих процесів у створенні доходів;

· зростанням частки доходів від реалізації продукції особистого підсобного господарства;

· натуралізацією частки отримуваних доходів;

· тінізацією доходів з метою ухилення від сплати по​датків.

Досягнення оптимальної структури і рівня сукупних сімейних доходів є одним із найбільш актуальних завдань сучасної політики.

 Диференціація доходів населення,    Крива Лоренца і коефіцієнт Джині
Сукупні доходи сімей формуються з різних джерел за​лежно від величини та складу їх. Персональний розподіл доходів між окремими сім'ями значно диференційований (нерівномірний).
Причини нерівномірності розподілу доходів населення:
· відмінності в освіті й особистих здібностях;

· нерівномірний розподіл економічних ресурсів;

· відмінності у становищі на ринку;

· різне ставлення до ризиків;

· наявність зв'язків або дискримінації.

Для визначення нерівномірності розподілу доходів ви​користовується крива Лоренца (за ім'ям американського економіста Макса Лоренца (1876—1959 pp.)) — рис. 18
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Рис. 18- Крива Лоренца
Лінія ОА відображає ситуацію абсолютної рівності у розподілі доходів, коли 20% сімей володіють 20 % сукуп​них доходів суспільства, 40 % сімей — 40 % доходів і т. д.
Пряма ОВ відбиває ситуацію абсолютної нерівності у розподілі доходів, коли 1% сімей отримує 100 % усіх доходів.
Крива ОСА показує стан фактичного розподілу доходів, тобто реальний пайовий розподіл сімей між сукупними доходами всього суспільства.
Крива Лоренца дає підстави для висновків про ступінь розриву між фактичним розподілом доходів і станом рівності. Поглиблення нерівномірності в розподілі доходів графічно виражається зміною конфігурації кривої Лорен​ца у бік збільшення її увігнутості відносно лінії абсолют​ної рівності (бісектриси ОА).
Важливим показником диференціації доходів населен​ня є коефіцієнт (індекс) Джині (за ім'ям італійського еко​номіста Коррадо Джині (1884—1965 pp.)).

Розрахунок коефіцієнта Джині пов'язаний із кривою Лоренца. Він визначається відношенням площі фігури L, утвореної кривою Лоренца та лінією абсолютної рівності (бісектрисою ОА), до площі всього трикутника ОАВ:
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де К — коефіцієнт Джині; SL — площа заштрихованої частини графіка; S∆OAВ — площа трикутника, утвореного бісектрисою ОА, відрізком ОВ осі абсцис та вертикальним відрізком АВ.
Величина коефіцієнта Джині може змінюватися від 0 (у випадку абсолютної рівності чисельник дорівнює нулю) до 1 (чисельник дорівнює знаменнику) або від 0 до 100 %. При​чому чим вище значення показника, тим нерівномірніше розподілені доходи суспільства.
Значна нерівномірність у розподілі доходів між окре​мими сім'ями спричиняє:
· соціальну напруженість у суспільстві;

· зубожіння переважної частини населення країни;

· безконтрольний розподіл доходів.

З метою зменшення диференціації доходів між окреми​ми сім'ями (домогосподарствами) держава регулює розподіл та перерозподіл ринкових доходів:

· використовує прогресивну шкалу оподаткування;

· удосконалює систему державних трансфертних виплат;

· розширює суспільні блага.

Важливою проблемою регулювання нерівномірності роз​поділу доходів є визначення оптимального співвідношення між економічною ефективністю та соціальною справедлив​істю, оскільки значне втручання держави у перерозподіл суспільних доходів знижує стимули до підприємницької продуктивної діяльності одних членів суспільства та по​роджує споживацькі настрої в інших.

Сучасна економічна теорія за основу виміру суспільно​го добробуту приймає оптимум Парето (за ім'ям італій​ського економіста Вільфредо Парето (1848—1923 pp.)), який вважав, що добробут суспільства досягає максимуму тоді, коли будь-які зміни у розподілі доходів не погіршують доб​робуту жодного із його членів.

Тема 5 Мікроекономіка суспільного сектора
Питання лекції

1. Сутність мікроекономіки суспільного сектора.
2. Суспільні блага та ефективність виробництва.
3. Оптимізація суспільного вибору. Економічна оцінка суспільних благ.

Питання для обговорення на семінарі

1. Характеристика суспільного сектора.

2. Вплив суспільного сектора на ефективність економіки.

Контрольні запитання і завдання

1. Поясніть поняття «суспільні блага».

2. Суспільний сектор. У чому полягає його особливість та невключенність?

3. Що таке соціальні витрати?

4. Соціальний проект, коли він вважається економічно доцільним?

Лекція до теми: Мікроекономіка суспільного сектора
1. Сутність мікроекономіки суспільного сектора.

Активну участь в економічному житті беруть не тільки споживачі та
виробники, але й підприємства, організації та установи суспільного сектора, які задовольняють колективні потреби, їх діяльність зорієнтована на досягнення максимуму   суспільного   добробуту.   Разом   з   тим   їх   економічна   поведінка підпорядкована тим самим принципам, що й поведінка окремих економічних суб'єктів, тому їх діяльність є суб'єктом мікроекономічного аналізу.

Виникає запитання: у чому причина їх появи на ринку як самостійних дійових осіб? Причин тому декілька.

   Однією   з   найважливіших   функцій   ринкового   механізму   є   функція передачі інформації про альтернативні витрати виробництва товарів та послуг .Ринок здійснює це за допомогою цін. Але можуть виникати ситуації, коли витрати чи вигоди від виробництва та споживання не відображаються в цінах повністю, а створюють деякі побічні ефекти, що впливають на третю сторону, яка не бере участі в обміні. Такий вплив має назву зовнішніх витрат, якщо він має негативний характер, і зовнішніх ефектів, якщо їх вплив позитивний.

Учасники    ринкових    угод    при    визначенні    обсягів    виробництва споживання, продажу чи покупок не беруть до уваги зовнішні ефекти та витрати, що призводить до порушення рівноваги.
Засоби впливу на ринкову рівновагу з боку держави можуть бути різними. Держава може заборонити виробництво продукту, якщо зовнішні витрати занадто високі. Держава може встановити гранично допустимі норми забруднення навколишнього середовища. Може використовувати податки.
Якщо виробництво чи споживання якогось товару супроводжується корисним зовнішнім ефектом, держава може встановити дотацію його виробникам чи споживачам.
Суспільний сектор, його інститути повинні виконувати функцію виміру1 зовнішніх ефектів та витрат, функцію перерозподілу доходів, які не здатні
виконувати традиційний ринковий механізм.
2. Суспільні блага та ефективність виробництва

      Ще одна ситуація, за якої ринковий механізм стає неспроможним, є так звані "суспільні блага". До них відносять національну оборону, прогноз погоди, освітлення міст, результати   фундаментальних   наукових  досліджень, маяки тощо.
Суспільні блага відрізняються від економічних такими характеристиками:
відсутність    суперництва   у    споживанні    суспільних    благ,    неможливість перешкодити їх споживанню.
        Поряд з чисто суспільними благами можуть існувати змішані суспільні
блага, особливістю яких  є часткова невиключеність. Такі блага є значною
мірою продукцією суспільного сектора економіки, оскільки невиключеність із
споживання  робить їх доступними незалежно від оплати, що не відповідає
ітересам фірми   - максимізації прибутку.
Суспільні   блага   розрізняються   за  географічними   рамками   („світові",
"національні" тощо).
Таким чином, у ситуаціях із суспільними благами чисто ринкові механізми неспроможні. Суспільні блага або взагалі не виробляються, або виробляються у недостатній кількості. Тому суспільні блага, зазвичай, виробляються за участю держави за рахунок оподаткування їх споживачів.
3. Оптимізація   суспільного   вибору.   Економічна   оцінка   суспільних проектів
Незважаючи на те, що метою суспільного сектора є суспільний добробут,а не   прибуток,    підприємства   суспільного   сектора   також   стикаються   з проблемою раціонального вибору, тому що і суспільні блага виробляються з обмежених ресурсів, які можуть бути використані в інших виробництвах.
Вирішення  проблеми  максимізації суспільного добробуту  передбачає співставлення соціального виграшу з соціальними витратами.
Соціальний виграш від виробництва суспільних товарів та послуг - це сума часного виграшу, якщо він є, і зовнішньої вигоди від цього виробництва.
Соціальні витрати виробництва суспільних благ складаються з витрат приватних осіб і зовнішніх витрат, пов'язаних з відволікання ресурсів від інших можливостей використання. Якщо суспільство бажає оптимізувати своє рішення про виробництво суспільних товарів та послуг, воно повинно користуватися правилом: необхідно виробляти такі товари, соціальний виграш від яких перевищує їх соціальні витрати, доти, доки гранична соціальна вигода нe зрівняється з граничними соціальними витратами.

Максимуму суспільного добробуту можна досягти, якщо додаткова вигода, отримана на кожну додаткову грошову одиницю витрат, буде однаковою для двох товарів.
Порівняльний аналіз витрат та вигод від того чи іншого суспільного проекту здійснюється, виходячи з правила прийняття оптимальних рішень. Проект вважається економічно доцільним, якщо вигоди від нього будуть перевищувати або дорівнювати необхідним для його здійснення витратам. Незалежно від доцільності проекту, здатність його реалізувати залежить від бюджетних можливостей даного суспільного інституту.
Тому максимум суспільного добробуту принесе такий проект, який дає не тільки найбільшу суспільну вигоду, але  й не виходить   за бюджетні обмеження.
Список літератури
1. Економічна теорія: Політекономія: Підручник За ред. В.Д. Базилевича.        - 3-тє вид., - К.: Знання-Прес. 2004.
2. Основи економічної теорії. Політ економічний аспект: Підручник для вузів За ред. Климка Г.Н.- К., Знання. 2004.
3. Основи економічної теорії. Підручник За ред. Мочорного С.В.- К., 2003.
4.  Воробйов Є.М. Економічна теорія в питаннях та відповідях.- Харків, «Р.И.Ф.», 2002. 
5. Воробйов Є.М., Грищенко А. А., Ким М.Н. Экономическая теория. –Харьков, 2001. 
6. Морган Дж. Майкл. Руководство по изучению учебника «Экономика».      С. Фишера, Р. Дорнбуша, Р. Шмалензи Пер.з анг. -М.: Дело, 1997.
7. Основи економічної теорії. Тести. Задачі. Кросворди. За ред.. Мочорного С.В., Устинка О.А.- К.: ВЦ «Академія». 1998.
8. Цимбалюк О. А. Довідник змістових модулів нормативної програми дисципліни «Основи економічної теорії». -Харків – ХНАМГ, 2004. 
9. Цимбалюк О. А. Збірник тестів з основних розділів дисципліни «Основи економічної теорії» та рейтингової оцінки знань.- Харків – ХНАМГ, 2005.

                                                   Зміст

Вступ............................................................................................................
3

Змістовний модуль 2……………………………………………………...
4


Практична частина змістовного модуля 2
………………………………...
5

Тема 1. Попит і пропозиція. Теорія ринкової рівноваги……………….
6

Тема 2. Взаємозв’язок потреб і споживання…………………………….24

Тема 3. Теорія фірми і ринкова пропозиція. Витрати виробництва…...
37

Тема 4. Теорія ринкових структур. Зміст, види і форми конкуренції…
53

Тема 5 Мікроекономіка суспільного сектора…………………………...65

Список літератури………………………………………………………...69
Навчальне видання

МЕТОДИЧНІ ВКАЗІВКИ І МАТЕРІАЛИ
до організації самостійного вивчення теоретичного змістового модуля 2 «Мікроекономічний аспект розвитку економіки» з дисципліни «Економічна теорія» (для студентів з курсу всіх форм навчання спеціальностей 6.092100 «Промислове і цивільне будівництво», «Міське будівництво та господарство», 6.070900 «Геоінформаційні системи та технології», 6.070800 «Екологія та охорона навколишнього середовища», 6.092600 «Водопостачання та водовідведення»). 
Укладач: Олексій Антонович Цимбалюк                  


Решетило Валентина Петровна
Відповідний за випуск: О.А. Шекшуєв

Редактор: Д.Ф. Курильченко

Коректор: З.І. Зайцева
План 2007, поз. 

Підп. до друку

            Формат 60х84 1/16                         Папір офісний
Друк на ризографі

  Умовн. – друк.арк.  

         Обл. вид. арк.
Замовл. №



 Тираж  200 прим.
61002, Харків, ХНАМГ, вул. Революції, 12

Сектор оперативної поліграфії ІОЦ ХНАМГ

61002, Харків, ХНАМГ, вул. Революції, 12
Потреба у творчій праці�
�
Потреба в розвитку здібностей�
�






Процес гуманізації


Виробництва,


Інтелектуалізації праці





Вплив потреб на


виробництво





Зумовлює





Зростання ролі


та масштабів


творчої праці





Зумовлюють





Рівень кваліфікації�
�
Рівень технології�
�
Форми організації праці�
�






Держава в особі відповідних органів





Група юридичних або фізичних осіб пов’язаних між собою договірними відносинами та економічними інтересами





Приватні особи – організатори одноосібної та великої економічної діяльності





Суб’єкти підприємницької діяльності





Страхова





Торговельна





Інноваційна





Виробнича





Посередницька





Фінансова





Види підприємницької діяльності





Підприємець-менеджер, який володіє часткою власності не до початку економічної, а згодом це стимулюється до ефективного управління не своїм капіталом 





Підприємець-орендар, який купує на певний час право користування землею, приміщенням тощо





Підприємець-власник підприємства (капіталу) або співвласник





Типи підприємців у сучасній економіці





Змішані (командитні)





Товариства з обмеженою відповідальністю





Повні





Види господарських товариств





ФПГ (фінансово-промислові групи)





Трест





Диверсифікат





Концерн





Картель





Синдикат





Типи обєднань підприємств





Граничні витрати (МС) Приріст витрат на виробництво ще однієї (додаткової) одиниці продукції: МС=АТС/AQ





Середні витрати (АТС) середня величина витратна виробництво одиниці продукції АТС=ТС/Q





Сукупні (валові витрати ТС) сукупні витрати фірми на придбання та використання всіх факторів виробництва, сума постійних та змінних витрат: ТС=FC+VC





Змінні витрати (FC) безпосередньо пов’язані зі зміною обсягів виробництва (затрати на сировину, електроенергію, оплату праці (відрядну) робітників тощо)





Постійні і умовно постійні витрати (FC)


Мають місце незалежно від зміни обсягів виробництва (затрати на утримання будівель, адміністративного апарату, на оренду плату, рекламу тощо)





Витрати фірми у короткостроковому періоді
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